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Eloy García Alvariza
Presidente de Conxemar 
Durante el año 2023 la industria de transformación y comercialización 
de productos del mar siguió demostrando resiliencia ante la persistente 
caída de su consumo y el encarecimiento de la energía, suministros, 
fletes, seguros, materias primas, tipos de interés, salarios e impuestos. 
Todo ello dentro de un entorno internacional que es, en muchos casos, 
responsable directo de los problemas actuales.

Las empresas asociadas en Conxemar somos un engranaje clave en 
el sistema alimentario de nuestro país y jugamos un papel destacado 
en el comercio mundial de pescados y mariscos.

Pero el liderazgo no sólo hay que proclamarlo, hay que ejercerlo. El buen 
trabajo desarrollado por todo el equipo de Conxemar y su Junta Directiva 
nos ha llevado en 2023 a posicionarnos en puestos de responsabilidad 
en las principales organizaciones nacionales e internacionales que 
rigen el contacto entre la industria y la Administración nacional 
y comunitaria. Ya somos asociación de referencia para nuestras 
autoridades y para nuestros empresarios. Nuestra voz, la de todos 
unidos, suena con fuerza en Europa.

Hemos aprobado un Plan Estratégico, seguimos una rigurosa 
política presupuestaria, obtenemos resultados, ampliamos servicios, 
rediseñamos nuestro organigrama y nuestra oficina en Bruselas y 
celebramos con éxito nuestros grandes eventos: la Feria y el Congreso. 
Estos y muchos otros logros colectivos se reflejan por primera vez en la 
historia de Conxemar en este anuario.

Queda mucho por hacer pero estoy convencido de que una parte de 
esa ingente tarea se verá reflejada en las futuras ediciones.

8 • ANUARIO CONXEMAR 2023
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Junta Directiva
Presidente 

Eloy García Alvariza 

Vicepresidente 1º
Ruy Andrade Pereira 

Vicepresidenta 2º
Isabel Cañas Landín 

Secretario
Constante Freire González

Tesorero
Jean Baptiste Chassin

Vocales
Adrián Mosquera Ruiz
Alberto Freire Plana
Ángel Matamoro Irago
Daniel Lorente Morales
Jacinto Rodríguez Garrocho
Josefina García Calero
José Javier Fernández Sánchez
José María Aller Fernández
José María Rubio Gargallo
Juan Manuel Freire Rodríguez
Juan Videla Ces
Moisés Rodríguez Giráldez
Rafael Pauner Corbeto
Ricardo Fernández Fontán

240

+4%

+20%

NÚMERO ACTUAL DE ASOCIADOS

INCREMENTO DE ASOCIADOS EN 2023

INCREMENTO EN LOS ÚLTIMOS 10 AÑOS

Nuestro equipo

Directora General
Yobana Bermúdez Rodríguez

Directora de Administración
Paula Rodríguez Alonso

Directora de Comunicación
Pastora Charlín González

Directora de Feria
Tere Vázquez López

Director de Proyectos
José Pol Villar

Director Técnico
Luis García Castro

Responsable de oficina en Bruselas
Janne Posti
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Aumentar número 
y diversidad de 
asociados; atraer y 
fidelizar.

Generar relaciones 
con la sociedad a 
través de la acción 
social, divulgativa y 
de comunicación.

Impulsar relaciones 
estables y de valor 
con el mundo 
académico e 
investigador, 
en ámbitos de 
interés del sector 
de la industria de 
productos del mar.

RETOS
• Más notoriedad y 
reconocimiento social como 
representación del sector. 
• Mejorar la representatividad 
sectorial. Ganar visibilidad y 
liderazgo.
• Aportar más valor como 
Asociación. Más asociados. 
Más servicios. Más gestión.

MISIÓN
• Defender el sector ante 
instituciones y organismos. 
• Crear y difundir conocimiento 
sobre la industria de productos 
del mar, en colaboración con 
grupos de interés.
• Impulsar y promocionar 
la cultura de consumo de 
productos del mar.
• Ofrecer servicios a los 
asociados para mejorar su 
competitividad.

PROPÓSITO 
Y VISIÓN
Ser la voz del sector 
nacional de la industria y 
comercialización de productos 
del mar e instrumento de unión 
y servicio a asociados.

Plan Estratégico de Conxemar: 
retos hasta 2026

En 2023 la dirección de Conxemar apostó por la elaboración de un Plan estratégico que guíe los objetivos, 
retos y oportunidades de la Asociación para los siguientes años y, por supuesto, que incluya acciones 
concretas para lograrlos. Tras realizar un diagnóstico, que incluyó entrevistas a asociados y trabajadores 
de la Asociación, así como un estudio pormenorizado de la situación del sector, en junio del pasado año se 
aprobaba el nuevo Plan Director 2023-2026 de Conxemar. 

Las líneas principales del documento serán una realidad al finalizar este período. Convertirse en la 
referencia del sector 
de la industria de 
productos del mar y 
con peso suficiente.

POLÍTICO INTELECTUAL SOCIAL

ASOCIACIÓN

OBJETIVOS ESTRATÉGICOS POR EJE
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El Congreso Conxemar-FAO se convirtió en la capital mundial 
de la sostenibilidad de productos del mar, con un nuevo 
formato más dinámico

La Feria Internacional de Productos del Mar Congelados Conxemar 2023 
y el XI Congreso Internacional Conxemar-FAO asumieron el reto de la 
Transformación Azul, cuyo objetivo es mejorar los sistemas alimentarios 
poniendo el foco en el papel que juegan los productos del mar. En 
coorganización con la Organización de las Naciones Unidas para la 
Agricultura y la Alimentación (FAO), el Congreso sumó las voces expertas 
de 21 ponentes de primer nivel. 

XI Congreso,
comprometidos con 
la Transformación 
Azul

MODERNIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD
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El XI Congreso se estructuró en cinco mesas 
redondas, compuestas por cuatro ponentes cada 
una. La apuesta por un formato más ágil potenció el 
diálogo y las intervenciones del público. 

El tema central del Congreso fue la Transformación 
Azul, que persigue tres grandes objetivos: alcanzar 
una acuicultura sostenible que satisfaga la 
demanda mundial de recursos acuáticos y que estos 
se distribuyan equitativamente; lograr una gestión 
pesquera que garantice poblaciones de peces 
saludables y que las cadenas de valor aseguren la 
viabilidad de los sistemas alimentarios acuáticos 
para reducir los desechos, mejorar la transparencia 
y la trazabilidad.

La Transformación Azul significa que el consumo de 
pescados y mariscos es la solución a dos grandes 
retos de la humanidad: el cambio climático y la 
alimentación saludable y sostenible.

MODERNIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD
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El consumo de pescados 
y mariscos es la solución 
a dos grandes retos de la 
humanidad: el cambio climático 
y la alimentación saludable y 
sostenible 

CONCLUSIONES DEL CONGRESO

1. Trasvase de consumo de pescado fresco a 
congelado. Los canales digitales se perfilan como 
herramientas útiles para potenciar el consumo de 
productos del mar.

2. La colaboración público-privada, fundamental 
para avanzar en la sostenibilidad de las pesque-
rías. La implicación de administración, ONG, arma-
dores e industria y la cogobernanza son los pilares 
sobre los que seguir trabajando.

3. Los gobiernos deben involucrarse con el sector 
para establecer requisitos internacionales en 
materia de sostenibilidad social, en base al respeto 
de los derechos humanos.

4. La Transformación Azul debe ser integral a toda 
la cadena de valor, aplicando la innovación a todos 
los eslabones, lo que acaba repercutiendo en la 
percepción del consumidor.

5. La trazabilidad es transparencia y una prioridad 
para el gran consumo. La sostenibilidad atraviesa 
toda la cadena de valor y debe reflejarse en la 
etiqueta.

 El Congreso se celebró en las instalaciones de la sede de 
Afundación, en Vigo

23 
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LA RESPONSABILIDAD SOCIAL 
EN LA CADENA DE VALOR 
Los ponentes Honore Johnson, Better Jobs Strategy 
Lead de IDH; Andy Hickman, Head de Sea Alliance; 
William Addy, Head Of Sales de Sedex, y Emilio 
Martínez Cadilla, director general de Espaderos del 
Atlántico.

LA IMPORTANCIA 
DE LA INTEGRIDAD DE MARCA 
Mesa integrada por María Sapiña, gerente de Medio 
Ambiente de Mercadona; Eduardo Dendarrieta, 
responsable de MMD de Alcampo; Steve Challouma, 
director de marketing de Nomad Foods, y Eduardo 
Ruiz, director de Operaciones de Anedilco.

TRAZABILIDAD Y CONSUMIDOR 
Mesa en la que participaron Wakao Hanaoka, CEO 
de Seafood Legacy; Àngels Segura, responsable 
del sector de productos del mar de AECOC; Luiza 
Reguse, Senior Manager, Sustainable Supply Chain 
Initiative en The Consumer Goods Forum, y Nuno 
Cosme, director corporativo de sostenibilidad y RSC 
en Nueva Pescanova.

TRANSFORMACIÓN AZUL: 
ESTRATEGIAS DE NEGOCIO 
Mesa protagonizada por Carmen Sánchez, 
directora técnica del Centro Tecnológico ITENE; 
Felipe Hormazábal, subdirector de sostenibilidad, 
seguridad y salud ocupacional de Blumar; Amanda 
Fervenza, Senior Innovation Consultant de Eatable 
Adventures, y Michaela Reischl, directora de RSC 
de Lidl España.

“21 ponentes de 
primer nivel 
y 5 mesas 
redondas”

EL FUTURO DE LA PESCA 
Y SUS MODELOS DE GESTIÓN 
Los ponentes Marcelo Vasconcellos, Fishery Officer 
de FAO; Marina Santurtún, Sustainable Fisheries 
and Oceans Market Director de AZTI; Carlos Ángel 
Lasta, investigador honorario del Instituto Nacional 
de Investigación y Desarrollo Pesquero de Argentina 
(INIDEP) y Enrique Alonso, Global Fisheries Director 
de Sustainable Fisheries Partnership (SFP). 

MODERNIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD

 Vera Agostini, Deputy Director, FAO 
Fisheries and Aquaculture Policy and 
Resources Division, fue la encargada 

de realizar la ponencia de bienvenida 
sobre la Transformación Azul.
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La organización de la Feria apostó por un nuevo 
modelo de documentación interactivo para la 
inscripción de los expositores y, por primera 
vez, el sorteo de stands se celebró en formato 
híbrido, combinando la conexión telemática con la 
presencial en las propias oficinas de Conxemar, lo 
que facilitó el proceso a los expositores. También, 
en esta última edición, se estrenó el Área de 
Nuevos Productos, un espacio atractivo para 
que los expositores exhibiesen sus novedades; se 
apostó por la introducción de elementos digitales 
y por una cartelería moderna y visual para ayudar 
en la comunicación interna y señalización de los 
espacios.

Otra de las novedades de este año fue sentar en la 
mesa a las distintas administraciones para poner 
en marcha el primer plan de tráfico específico para 
la Feria, que evitó atascos en la autopista y mejoró 
el flujo de vehículos. Un plan en el que se avanzará 
en los próximos años para beneficiar a expositores 
y visitantes.

PAÍSES

La edición de 2023 contó con la participación de 
45 pabellones de país, con Tanzania, Uganda, 
Kenia y Emiratos Árabes Unidos, como nuevas 
incorporaciones, y Mauritania, Turquía, Grecia y 
Países Bajos como asistentes, por primera vez, con 
pabellón propio. El top 5 de visitantes, por países, sin 
contar España, fue Portugal, Italia, Francia, Argentina 
y Marruecos.

También se estimuló el networking activando 
encuentros B2B en formato online, de modo que los 
asistentes a la Feria podían buscar a un proveedor 
cualificado por perfiles, como a clientes o asociados. 

Conxemar 2023:
el punto de inflexión

La XXIV Feria batió récord de visitantes y stands, estrenó imagen e incorporó nuevos 
elementos de señalética que mejoraron la circulación interna en el recinto

La Feria Internacional de Productos del Mar Congelados Conxemar 2023 batió récord con 26.736 visitantes de 
110 países y 767 expositores, un 13,3% más que en 2022, procedentes de 45 países.

La Feria registró 767 expositores, 
un 13,3% más que en 2022, 
procedentes de 45 países

MODERNIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD
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JORNADAS
Paralelamente a la Feria, el IFEVI albergó, entre 
otros, un programa de conferencias y mesas 
redondas. Durante la primera jornada acogió 
la presentación del Programa de Alimentación 
Saludable de la Fundación Española del Corazón  
así como la del primer sello internacional que  
certifica el pescado salvaje ultracongelado, 
coordinado por la OPCC-3, la Organización de 
Productos de Buques Congeladores. Durante la 
segunda jornada tuvo lugar el “FAO Vigo Dialogue”, 
organizado por la FAO, y la match session “Envasado 
orientado a pesca y acuicultura” de la Plataforma 
Tecnológica Española de Pesca y Acuicultura. El 
último día, el programa acogió la presentación de 
los proyectos de investigación Vithas-Conxemar, 
Salud a mares.

 La ilustradora Alexandra Etel. Los asistentes pudieron acercase a la 
zona de las acreditaciones y formar parte de un mural único.

29 28 • ANUARIO CONXEMAR 2023
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AMPLIACIÓN IFEVI
El crecimiento de la Feria Conxemar está limitado 
por la disponibilidad de espacio en el Instituto Ferial 
de Vigo (IFEVI). Por este motivo, Conxemar presentó 
este año a las instituciones con responsabilidad en 
el recinto ferial una propuesta para su ampliación, 
planificada a 17 años, con una expropiación total 
de 73.000 metros cuadrados, de los que 39.000 se 
destinarían a recinto Ferial, y un presupuesto final 
de 107,7 millones de euros (6,3 millones de euros por 
año).

Encargado a la consultoría de ingeniería Cimarq 
y el estudio de arquitectura FQP, el proyecto se 
desarrollaría en siete fases, que incluirían no sólo 
espacio expositivo, sino también cerca de un 
millar de nuevas plazas de aparcamiento.
 
La propuesta de ampliación del recinto ferial su-
pondría sumar 39.000 metros cuadrados.

FASE DESCRIPCIÓN

Fase 1
Ampliación recinto Ferial 50% 
13.000 m2 + Urbanización 
100%

Edificio Ferial 6.500 m2

Urbanización 23.000 m2

Fase 2 Ampliación recinto Ferial 50% 
13.000 m2 

Edificio Ferial 6.500 m2

Fase 3 Ampliación interior

Aparcamiento 1.000 plazas

Fase 4 Ampliación recinto Ferial 50% 
13.000 m2 + Urbanización 100%

Edificio Ferial 6.500 m2

Urbanización 20.000 m2

Fase 5 Ampliación recinto Ferial 50% 
13.000 m2 

Edificio Ferial 6.500 m2

Fase 6 Ampliación urbanización + 
recinto Ferial “Monte” oeste

Urbanización 30.000 m2

Aparcamiento 700 plazas

Edificio Ferial 6.500 m2

Fase 7 Ampliación recinto Ferial 
6.500 m2 “Monte” oeste

Edificio Ferial 6.500 m2

La Feria ganaría 39.000 metros 
cuadrados con la propuesta de 
ampliación del recinto ferial de 
Vigo LA FERIA DE 2024 : CAMINO AL 25 ANIVERSARIO

La Feria Conxemar regresará de nuevo al IFEVI los días 1, 2 y 3 de octubre de 2024, con el reto de seguir 
ofreciendo los mejores servicios a los expositores y visitantes y el orgullo de cumplir 25 años siendo la 
cita que convierte a Vigo, durante tres días, en la capital mundial de la industria de la transformación y 
comercialización de los productos del mar.

MODERNIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD
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Albania
Alemania
Andorra
Angola
Argelia
Argentina
Armenia
Australia
Austria
Bangladesh
Bélgica
Bielorrusia
Bosnia y 
Herzegovina
Brasil
Bulgaria
Cabo Verde
Canadá
Chile
China
Colombia
Corea del Sur
Costa de Marfil
Croacia
Cuba
Dinamarca
Ecuador
Egipto
Emiratos Árabes 
Unidos
Eritrea
Eslovaquia
Eslovenia
España
Estados Unidos 
de América
Estonia
Filipinas
Finlandia

Francia
Gabón
Gambia
Georgia
Ghana
Grecia
Guinea 
Ecuatorial
Guinea-Bissau
Honduras
Hong Kong
Hungría
India
Indonesia
Irak
Irán
Irlanda
Islandia
Islas Feroe
Islas Malvinas
Israel
Italia
Jamaica
Japón
Jordania
Kenia
Letonia
Líbano
Libia
Lituania
Malasia
Malta
Marruecos
Mauricio
Mauritania
México
Micronesia
Mónaco
Montenegro

Mozambique
Namibia
Nigeria
Noruega
Nueva Zelanda
Omán
Países Bajos
Pakistán
Palestina
Panamá
Perú
Polonia
Portugal
Qatar
Reino Unido
República 
Dominicana
Rumanía
Rusia
Senegal
Serbia
Singapur
Somalia
Sri lanka
Sudáfrica
Suecia
Suiza
Tailandia
Taiwán
Tanzania
Tunez
Turquía
Ucrania
Uruguay
Venezuela
Vietnam

Países 
visitantes

 Países visitantes

MODERNIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD
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Países 
expositores

Alemania
Argentina
Bélgica
Canadá
Chile
China
Costa de Marfil
Croacia
Dinamarca
Ecuador
Emiratos Árabes 
Unidos
España
Estados Unidos 
de América
Estonia
Francia
Gambia
Grecia
Guinea-Bissau
India

Irlanda
Islandia
Isla de Man
Islas Malvinas
Italia
Japón
Kenia
Letonia
Lituania
Malasia
Marruecos
Mauritania
Noruega
Países Bajos
Perú
Portugal
Reino Unido
Suecia
Tanzania
Tunez

Turquía
Uganda
Uruguay
Venezuela
Vietnam

MODERNIZACIÓN Y SOSTENIBILIDAD
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Estrenamos web 
con una potente 
intranet para el asociado

La apuesta por la digitalización ha sido una constante en 2023. A principios de año, se lanzaba una nueva 
web de la Asociación, con un diseño más cuidado, moderno e intuitivo pero, sobre todo, con más servicios y 
recursos para la sociedad en general y, especialmente, para los asociados.

DIGITALIZACIÓN Y TRANSPARENCIA

37 

2023 fue el año de la apuesta  
por la digitalización en todos  
los entornos

Si algo destaca en la nueva página de Conxemar 
es la puesta en marcha de una potente intranet 
que permite poner a disposición de los asociados 
documentación relevante y de interés. Esta área 
privada ofrece documentación legislativa e incluye 
todas las leyes que afectan al sector, ordenadas 
por materia. También se recopilan las circulares 
enviadas a asociados, lo que posibilita el acceso 
de forma ágil a información práctica como 
convocatorias de subvenciones, anuncio de misiones 
comerciales, asistencia a ferias, solicitudes, etc. De 
hecho, las circulares emitidas en 2023 alcanzaron las 
225.877 visualizaciones. La intranet también aporta 
estadísticas relevantes del sector. 

Otra de las novedades de esta zona exclusiva para el 
asociado es la posibilidad de acceder a un espacio 
de newsletter donde se ofrece información de 
capturas y producción de las principales especies. 

36 • ANUARIO CONXEMAR 2023
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Conxemar está presente en X, 
Linkedin, Instagram y Facebook 
con 17.000 seguidores en total

Asociados, clientes y proveedores 
disponen de un portal de 
transparencia

Las nuevas herramientas tecnológicas imple-
mentadas durante el año suponen también un 
avance importante en materia de trasparencia y  
sostenibilidad, eje transversal para Conxemar. 

Avanzar en tecnología conlleva también diseñar 
políticas para evitar las amenazas y riesgos de los 
ataques digitales. En 2023, se puso en marcha una 
nueva política de ciberseguridad en Conxemar. 

Pero 2023 ha sido también el año en el que la 
Asociación ha apostado decididamente por la 
comunicación online con su comunidad. Conxemar 
está presente en X, Linkedin, Instagram y Facebook 
con 17.000 seguidores en total y prepara su 
aterrizaje en TikTok.

DIGITALIZACIÓN Y TRANSPARENCIA

39 

Así, por ejemplo, el nuevo portal cuenta con una  
subsección específica de Transparencia dentro 
de la página de la Asociación, donde se incluye 
documentación básica como los miembros de 
la Junta Directiva, los estatutos, un calendario de  
acciones destacadas del año y un canal jurídico 
desarrollado en colaboración con el despacho 
jurídico On Tax & Legal.
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Desde su estreno, este departamento ha logrado 
agilizar los trámites de los asociados y canalizar 
las respuestas. También, gracias a su puesta en 
marcha, se llevó a cabo un trabajo de actualización 
de la base de datos de asociados y se aprovechó 
para consultar las necesidades formativas de las 
compañías que forman parte de Conxemar. 

ASESORAMIENTO JURÍDICO
Crecer como Asociación es también ofrecer nuevos 
servicios que ayuden a las compañías a ser cada 
vez más competitivas. Con ese fin, en 2023 se 
establecieron numerosos acuerdos estratégicos 
para apoyar a los asociados en materia legislativa, 
jurídica, financiera y de salud pública. 

Con el objetivo de ofrecer formación y apoyo legal 
a las empresas asociadas, Conxemar firmó un 
convenio de colaboración con el despacho de 
abogados Garrigues. Sus expertos en alimentación 
y sector pesquero impartirán seminarios o webinars 
sobre cuestiones de actualidad legal o fiscal. El 
despacho también compartirá con los asociados 
notas informativas sobre novedades legislativas. 

En el ámbito jurídico también se formalizó un 
acuerdo con Morison ACPM, en joint venture con 
De la Ossa Consultores, para que los asociados 
puedan beneficiarse de importantes descuentos en 
consultoría fiscal, contable, laboral y mercantil. En 
2023, se suscribió un convenio con Bureau Veritas, 
tanto con su departamento de Formación, como de 
Certificación.

Por último, se estrecharon lazos con CAMM, 
laboratorio de Eurofins Food & Feed, acreditado por 
ENAC, especializado en el análisis de los productos 
de la pesca, la acuicultura y sus derivados. 

SUBVENCIONES
Conxemar firmó un convenio con Sinerxia Plus, 
una consultora estratégica especializada en el 
sector industrial de pescados y mariscos, con 
el fin de ayudar a las empresas asociadas a 
identificar subvenciones, tanto nacionales 
como internacionales, a las que poder acogerse. 
La consultora selecciona aquellas ayudas que 
promueven organismos y administraciones, que 
pueden ser de interés para el sector y envía un 
boletín semanal.

El acuerdo incluye, además, un descuento del 25 por 
ciento para los asociados de Conxemar sobre la 
tarifa oficial de Sinerxia Plus para tareas de gestión 
de las subvenciones, incluyendo la tramitación, la 
secretaría técnica y la difusión de proyectos, así 
como la labor de acompañamiento durante todo 
el proceso.

Nuevo servicio de 
Atención al Asociado

Conxemar pone en marcha un servicio que permite agilizar la comunicación con sus 
asociados y dar más servicios jurídicos, financieros y de subvenciones para mejorar la 
competitividad de las empresas socias

Crear sinergias y ser un nexo de unión para las empresas asociadas es un pilar fundamental y un eje trasversal 
de la Asociación. En 2023 se decidió dar un paso adelante en este sentido con la creación del departamento 
de Atención al Asociado para reforzar y potenciar la comunicación entre la organización y las empresas.

ATENCIÓN Y APOYO
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ATENCIÓN Y APOYO

 Responsables de Conxemar, Vithas y de las universidades de Vigo y CEU San Pablo se reunieron en las oficinas de la Asociación para firmar el 
acuerdo de colaboración.

ALIANZA CON VITHAS
La salud y la prevención de enfermedades son 
unos de los valores en los que hemos querido 
involucrarnos. Para ello, firmamos un acuerdo 
de colaboración con el grupo sanitario Vithas 
promoviendo la investigación y valorando los 
beneficios del consumo de pescado en este  
ámbito. Se sumaron a esta colaboración la 
Universidad de Vigo, a través de la facultad de 
Biología, y la CEU San Pablo de Madrid, a través de 
su Facultad de Medicina.

Nos convertimos así en la primera asociación 
empresarial en alcanzar un acuerdo de estas 
características en el ámbito de la investigación, 
con el fin de demostrar las bondades del pescado 
para combatir el cáncer de colon y mejorar la salud 
cardiovascular. Se explorarán territorios inéditos a 
nivel científico sobre los beneficios a largo plazo 
de determinados componentes de la proteína  
marina en la prevención de patologías graves y con 
alta prevalencia, potenciando la educación sobre 
la prevención.
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EFECTO PREVENTIVO DEL PESCADO

En la última jornada de la XXIV Feria Internacional 
de Productos del Mar Congelados, Conxemar, se 
presentaron los dos proyectos que, enmarcados 
en el acuerdo alcanzado con Vithas, serán objeto 
de la investigación. Uno analizará los cambios 
en los procesos inflamatorios presentes en las 
enfermedades cardiovasculares y otro, en el 
cáncer de colon. Ambos se realizarán durante un 
año sobre una muestra de más de 150 personas 
de entre 18 y 45 años, en el caso del estudio 
cardiovascular, y de una treintena de más de 50 
años, en la investigación sobre el cáncer de colon.

Sobre esta última enfermedad, el proyecto pondrá 
el foco en los efectos del consumo de pescado 
como factor protector frente a estos tumores. En 
el caso de las enfermedades cardiovasculares, el 
estudio se centrará en la influencia de la proteína de 
origen marina para prevenir procesos inflamatorios 
y los beneficios de la dieta pesco-mediterránea y 
atlántica.

Durante la presentación del estudio se insistió en 
la importancia de una dieta rica en productos 
del mar como sinónimo de longevidad y calidad 
de vida, así como de cómo influyen los hábitos 
alimentarios, tanto en los factores de riesgo 
como en los preventivos de enfermedades 
cardiovasculares, inmunológicas, cancerígenas o 
neurodegenerativas.

  De izquierda a derecha: Catalina Lamas, de Vithas Vigo; Guillermo Aldana, investigador cardiovascular; Idoya Sanluis, coordinadora de 
investigación en Vithas Vigo; Eloy García, presidente de Conxemar, Ciro Cabezas, gerente de Vithas Vigo; Ángel Ayuso, director científico de Vithas; 
Dolores Martos y Jesús Rodríguez Pascual, investigadores del estudio de cáncer de colon.

ATENCIÓN Y APOYO

El estudio se centrará en los 
beneficios del consumo de 
pescado como protector frente a 
enfermedades
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Conxemar refuerza su 
presencia nacional  
e internacional

Bajo el eje estratégico de dar voz al sector ante las instituciones, la Asociación ha tomado 
posiciones en organismos sectoriales para defender los intereses de la industria española 
de transformación y comercialización de productos del mar

En el panorama nacional, Eloy García Alvariza, presidente de Conxemar, tomó posesión de su cargo en el 
consejo de dirección de la Federación Española de Industrias de Alimentación y bebidas (FIAB), como único 
representante del sector de productos del mar.

Además, durante 2023, el presidente de Conxemar 
se incorporó como nuevo miembro del patronato 
de la Fundación Española del Corazón (FEC). 
Ambas organizaciones firmaron un acuerdo 
de colaboración centrado en la prevención 
de los factores de riesgo de las enfermedades 
cardiovasculares y la mejora de los hábitos de vida 
de la población. Esta alianza tiene como objetivo 
concienciar a la población para que adopte una 
dieta saludable rica en pescado y así prevenir las 
enfermedades cardiovasculares.

A nivel internacional la directora general de 
Conxemar, Yobana Bermúdez Rodríguez, fue elegida 
presidenta del Consejo Consultivo de Mercados 
(MAC) como candidata de AIPCE (European Fish 
Processors Association) por su experiencia de más 
de 20 años en la industria alimentaria.

Bermúdez también fue elegida presidenta de otro 
organismo internacional clave para el sector de 
producción y comercialización de productos de mar, 
el European Federation of National Organizations of 
Importers and Exporters of Fish (CEP).

REPRESENTACIÓN E INTERNACIONALIZACIÓN

SOSTENIBILIDAD DE LA MANO DE GSSI
El compromiso de Conxemar con la sostenibilidad 
global y la gestión responsable supuso que 
la Asociación también estrechase lazos con 
Sustanaible Fisheries Partnership y entrase a 
formar parte, en 2023, en The Global Sustainable 
Seafood Initiative (GSSI), como funding partner.

The Global Sustainable Seafood Iniciative (GSSI) 
es una asociación público-privada que trabaja 
con el objetivo de preservar los océanos para las 
generaciones futuras e impulsar unos productos 
del mar más sostenibles para todos.
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LOBBY E INTERNACIONALIZACIÓN

 Reunión de los responsables de los consejos consultivos europeos con el comisario Virginijus Sinkevičius.

Conxemar ha estado 
representada en 2023 en distintas 
organizaciones de carácter 
nacional e internacional: 
INTERFISH, AIPCE, MAC, FIAB, FEC 
o GSSI son tal solo algunos de 
los ejemplos de su imparable 
proyección

MAYOR INTEGRACIÓN 

En 2023 Conxemar continuó participando en 
INTERFISH, la Interprofesional Pesquera que integra 
a armadores españoles de palangre de superficie 
y la industria de transformación y comercialización. 
Esta organización representa a la mayoría de 
los productores nacionales de pez espada y 
tintorera y en 2023 sumó una nueva organización: 
Opnapa (Organización de Productores Nacional de 
Palangreros de Altura).

48 • ANUARIO CONXEMAR 2023

REPRESENTACIÓN E INTERNACIONALIZACIÓN



50 • ANUARIO CONXEMAR 2023 51 

Conxemar influye en 
las negociaciones de los 
contingentes arancelarios

La Asociación celebra que finalmente Bruselas atendiese sus demandas con el fin de 
garantizar el suministro de materia prima y el mantenimiento del empleo en España

Tras llegar a su fin la vigencia del Reglamento de Contingentes Arancelarios 2021-2023, la Comisión Europea 
publicó una nueva propuesta de regulación que activó las alertas en el sector de la transformación y 
comercialización de productos del mar.

El texto recogía reducir el periodo de aplicación 
a dos años, 2024-2025, y mantenía sin cambios 
todos los contingentes. Conxemar mostró su 
disconformidad y trabajó para frenar y modificar 
el rumbo de dicha decisión en defensa del sector y 
de todos sus asociados.

La acción coordinada de los diferentes depar-
tamentos de Conxemar fue clave para que las  
reivindicaciones del sector fueran atendidas, lo que 
es un claro ejemplo de la capacidad de la Asocia-
ción para actuar como representación en defensa 
de los intereses de sus asociados.

Se logró que el periodo temporal de aplicación del 
reglamento vuelva a ser de tres años, de 2024 a 
2026, con la estabilidad que ello conlleva.

Pero, además, las gestiones realizadas desde 
Conxemar permitieron que se conservasen los 
contingentes existentes y que se consiguiera 
un incremento del 100% en especies como el 
gambón argentino junto con la ampliación de las 
posibilidades de proceso del calamar patagónico 
para entrar en el contingente.

No obstante, y conscientes de que los ATQs de 
las especies comerciales más demandadas por 
nuestros asociados son insuficientes, Conxemar 
tiene el compromiso de seguir trabajando para 
lograr mayores incrementos y adaptación a 
nuestros procesos, no en vano nuestras empresas 
asociadas representan una facturación conjunta 
de prácticamente el 1% del PIB de España y fuente 
indiscutible de empleo en Europa.
 

Las gestiones realizadas 
permitieron que se conservasen 
los contingentes existentes y que 
se consiguiera un incremento del 
100% en especies como el gambón

REPRESENTACIÓN E INTERNACIONALIZACIÓN
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El control del etiquetado 
plant-based entra en la 
agenda europea

La unión de los sectores primario y comercializador, a la que se sumó Conxemar,  consiguió que el debate sobre 
el etiquetado de alimentos plant-based entrase en la agenda europea, tras una intensa labor que comenzó 
en el mes de abril, en colaboración con el Consejo Consultivo de Mercados (MAC), con el fin de elaborar 
una serie de recomendaciones para regular la información que recibe el consumidor de estos productos. 
La directora general de Conxemar intervino a finales de año en el Parlamento Europeo donde pidió que se 
persigan las malas prácticas de ciertos alimentos procesados que pretenden imitar a pescados y mariscos 
pero que están lejos de compartir sus propiedades nutricionales.

 La directora general de Conxemar, Yobana Bermúdez, en su 
intervención en el Parlamento Europeo.

 Ejemplos de etiquetado 
engañoso en productos veganos.

Los productos del mar, por su 
composición natural, no tienen 
alternativas ni sustitutos

La postura del sector en torno a los alimentos 
procesados plant-based que pretenden imitar 
a pescados y mariscos es común: es necesaria 
una regulación específica para estos productos 
con el fin de garantizar el Level Playing Field en 
el mercado único de la Unión Europea y que el 
consumidor disponga de información honesta a la 
hora de adquirirlos.

Los productos del mar, por su composición natural, 
no tienen alternativas ni sustitutos. Aquellos 
alimentos que pretenden imitarlos son diferentes 
nutricionalmente y, en numerosas ocasiones, su 
etiquetado es altamente confuso.

REPRESENTACIÓN E INTERNACIONALIZACIÓN
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En abril de 2023 el MAC hizo pública una nueva 
recomendación dirigida a la Comisión Europea, 
realizada en colaboración con Conxemar. En este 
informe se ponen ejemplos de numerosos artículos 
con un etiquetado que puede resultar engañoso 
y, en algunos casos, la descripción comercial 
y los elementos gráficos están relacionados 
con productos pesqueros, cuando no incluyen 
nada de origen animal. Por ello, tanto el MAC 
como Conxemar han urgido a las autoridades 
europeas que pongan límites para garantizar la 
igualdad de condiciones en el mercado de la UE 
así como promover inspecciones para controlar 
el cumplimiento de estas normas. Las autoridades 
también deberían hacer un esfuerzo y advertir a la 
población de los impactos para la dieta y la salud 
de estos alimentos, especialmente los altamente 
procesados. 

El etiquetado de los productos 
plant-based debe ser claro y  
veraz para los consumidores

  Ejemplos de etiquetado 
engañoso en productos veganos.

ESTUDIO DE MERCADO

Conxemar presentó el estudio independiente Power 
of plant-based Alternative Foods and Beverages 
2023, elaborado por la consultora especializada 
NielsenIQ para la Food Industry Association de EE.UU.

Un documento que recoge que el 54% de los 
consumidores encuestados reconoce tener 
dificultades para diferenciar estos productos 
procesados en el lineal del supermercado frente a 
otros alimentos. Esta falta de claridad procede ya 
del propio uso del término plant-based que no está 
bien definido ni legislado. Según la estrategia Farm 
2 Fork de la Comisión Europea, la dieta plant-based 
supone comer más vegetales, frutas y legumbres, 
pero no necesariamente eliminar el consumo de 
proteínas animales. Es decir, la estrategia pasa por 
fomentar la común y mundialmente conocida dieta 
mediterránea y la atlántica.

REPRESENTACIÓN E INTERNACIONALIZACIÓN
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Frente común para frenar la 
caída del consumo de pescado

Conxemar apuesta por incrementar las campañas de promoción y demandar que las distintas 
administraciones públicas tomen medidas

A lo largo del año 2023 Conxemar se sumó a las solicitudes del conjunto del sector pesquero para que las 
administraciones públicas tomen nota y pongan en marcha medidas urgentes que contribuyan a frenar el 
descenso generalizado del consumo del pescado en nuestro país y en el resto de países de Europa.

RELACIONES INSTITUCIONALES

De la mano de las asociaciones nacionales de pes-
ca, acuicultura, transformación y comercialización 
de pescado, hemos solicitado que se tenga en 
cuenta una reducción del IVA a estos productos.

Conxemar y las asociaciones mantuvieron una 
constante agenda de trabajo durante todo el año 
para lograr incentivar el consumo de pescado. 
Doce meses de intensa actividad institucional 
que proseguirá en 2024 para intentar que se 
reconozcan a los productos del mar como 
productos alimentarios básicos, para ayudar 
a cumplir las recomendaciones sanitarias de 

consumir un mínimo de tres raciones por semana 
por habitante.

La rebaja del IVA de estos productos es una 
demanda histórica desde hace más de una década 
que se aplica ya en muchos países de nuestro 
entorno que gravan estos alimentos entre un 0% y 
un 5%. Equipararnos a estos países supondría tener 
un mayor acceso a esta proteína de gran calidad 
en una extensa variedad de especies, productos 
y preparados, lo que es posible gracias a contar 
con una de las cadenas pesqueras más grandes y 
profesionales del mundo.

¿Por qué hay que promocionar el pescado?
• Protege el corazón: el consumo regular de productos pesqueros (2-3 veces a la semana) cocinados 
con poca grasa disminuye hasta en un 45% el riesgo de sufrir accidentes cerebrovasculares y en un 
70% la muerte súbita. También reduce un 20% el riesgo de fallecer por infarto agudo de miocardio y 
cada 100 g adicionales aumenta este porcentaje un 5%.

• En los últimos 20 años la obesidad se ha incrementado en un 8,3% entre los niños/as y adolescentes 
españoles, según el Estudio PASOS de la Gasol Foundation en 2022 y España es uno de los países de 
la UE en los que la tasa de riesgo de pobreza infantil y obesidad presentan una correlación más alta.

• El porcentaje de niños con obesidad se duplica para los hogares con menos ingresos (23,7%).

• Los hogares conformados por parejas con niños pequeños sólo consumen 9,71 kg de productos 
pesqueros por persona y año, menos de la mitad de la media del consumo en España. Las parejas 
con hijos de edad media se sitúan en 14,80 Kg al año. El consumo de pescado en general en los 
hogares ha disminuido un 25% desde 2008.

57 
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RELACIONES INSTITUCIONALES

59 

UNA SOLUCIÓN PARA EL PERTE-MAR: 
LA NECESIDAD DE ACCESO A LOS 
FONDOS NEXT GENERATION

Tras la exclusión de la actividad de la transformación  
y comercialización de productos del mar del 
PERTE Agroalimentario en 2022, Conxemar ha 
mantenido a lo largo de 2023 diferentes encuentros 
con el Gobierno para resolver esta situación.  
La no inclusión de este sector en el programa 
de ayudas europeas supone que la industria de 
transformación y comercialización española, líder 
europeo y de referencia internacional, no podría 
abordar inversiones en sostenibilidad y eficiencia 
energética. Tras meses de contactos, el primer 
avance a esta reclamación se produjo durante la 
Feria de Conxemar, donde el Ministerio reveló que 
el Gobierno había presentado ante la Comisión 
Europea la petición de un PERTE (Proyecto Estratégico 
para la Recuperación y Transformación Económica) 
específico para esta actividad con el fin de que las 
empresas pesqueras puedan acceder a los fondos 
Next Generation que disfrutan ya otros sectores.

El origen de la exclusión se encuentra en la 
interpretación de la norma europea que rige la 
actividad pesquera y que, teniendo en cuenta las 
excepciones del Reglamento 651/2014, la industria 
de transformación de productos del mar sólo 
podría presentar proyectos al PERTE agroalimentario 
ligados a I+D, dejando fuera todas las inversiones 
en sostenibilidad y ahorro energético que estaban 
previstas para su competitividad ante los retos 
existentes. Conxemar propuso entonces al Gobierno 
español que Europa hiciese una excepción que 
permita de oficio una compatibilidad de ayudas. 
Una demanda que parece ya en vías de solución.
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ENCUENTROS INSTITUCIONALES

A lo largo del año pasado se realizaron constantes 
contactos con diferentes administraciones públicas 
y partidos políticos situando a Conxemar como el re-
ferente nacional y comunitario de las reclamaciones 
de la industria de transformación y comercialización 
de productos del mar.

El presidente de la Asociación, Eloy García, y su di-
rectora general, Yobana Bermúdez, se entrevistaron 
con el ministro de Agricultura, Pesca y Alimentación, 
Luis Planas, para trasladarle todas las necesidades 
del sector, entre las que se encontraban el descenso 

RELACIONES INSTITUCIONALES

en el consumo de productos del mar, la subida de 
primas en los seguros contra incendios, la interme-
diación ante Europa para lograr el tan demandado  
PERTE para el sector pesquero o la adopción de 
medidas para logar un precio más competitivo. 
También tuvieron oportunidad de tratar sobre la 
organización de la internacionalmente conocida 
como Semana Conxemar, que tiene lugar en Vigo 
a comienzos de octubre y acoge tanto el Congreso  
Internacional coordinado con FAO como la Feria  
Internacional de Productos del Mar Congelados.

Un encuentro en el que hubo buena disposición por 
parte del Gobierno tanto para ponerse a disposición 
del sector a la hora de colaborar en la realización 
de campañas de promoción de los alimentos del 
mar, como para participar en la Feria Conxemar a 
la que el ministro arropó con su presencia y donde 
aprovechó para dar respuesta a nuestra demanda 
y anunciar las negociaciones con Bruselas para 
que el sector disponga de un PERTE propio. 

 El ministro de Agricultura, Pesca y Alimentación, Luis Planas, durante su visita a la Feria de Conxemar. 

 De izquierda a derecha: Eloy García, presidente de Conxemar; 
Luis Planas, ministro de Agricultura, Pesca y Alimentación y Yobana 
Bermúdez, directora general de Conxemar.
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Visita estratégica a Italia, 
principal socio comercial para 
los productos congelados

El pescado, junto con el marisco, es el segundo alimento español más exportado al país 
de la bota
La directiva de Conxemar viajó a Roma para reunirse con el asistente del director general y director de la 
División de Pesca y Acuicultura de la FAO, Manuel Barange, y su equipo para presentarle los resultados del 
Congreso de ese año e iniciar los preparativos de 2024. También mantuvieron encuentros con el embajador 
de España en Italia, Miguel Fernández-Palacios, así como con Monseñor Fernando Chica, observador 
permanente del Vaticano ante la FAO, con quienes departieron sobre la importancia de las relaciones 
comerciales e institucionales de ambos países. El viaje a Italia fue de gran importancia al tratarse del primer 
socio comercial de España para los productos congelados.

Según un estudio elaborado por Conxemar, los 
pescados y mariscos son la segunda categoría del 
sector alimentario español más exportada a Italia, 
por detrás de aceites y grasas animales. Sumando 
productos del mar, tanto frescos como congelados 
y en conserva, las exportaciones españolas a Italia 
en el año 2022 fueron de 1.677 millones de euros. Así, 
superaron con holgura a las de carne (840,5 millones 
de euros) y a las de frutas (670 millones de euros). 

OTROS
FRESCO O REFRIGERADO

EXPORTACIONES 
DE PESCADOS Y MARISCOS

CRUSTÁCEOS
(frescos y congelados)

CONSERVAS

MOLUSCOS 
(frescos y congelados)

CARNES DE PESCADO

31%

20%

14%

13%

10%

11%

RELACIONES INSTITUCIONALES

En 2022, el 27% de las 
importaciones italianas de 
pescados y mariscos procedían 
de España

PRINCIPALES ESPECIES 
Los calamares y las sepias congelados fueron 
las principales especies exportadas con 40.415 
toneladas por valor de 240,2 millones de euros (14% 
del total). Del conocido como calamar patagónico 
se exportaron en total 20.687 toneladas por un valor 
de 123,9 millones de euros.

Sobre los crustáceos, las principales exportaciones 
fueron de gambón argentino. Concretamente, 
se vendieron 10.508 toneladas por valor de 106,7 
millones de euros. De langostinos Penaeus spp. 
(principalmente, vannamei de acuicultura) se 
exportaron 1.928 toneladas por valor de 19,7 millones 
de euros.

 

En el caso de la merluza, la variedad argentina 
Merluccius hubbsi es la más exportada de España a 
Italia. En 2022 se vendieron 3.393 toneladas de filetes 
congelados de merluza argentina por valor de 14,8 
millones de euros y 2.833 de merluza argentina 
entera congelada por valor de 9,1 millones de euros. 
Le siguen los filetes de merluza del Cabo, con 2.416 
toneladas, por valor de 11,3 millones de euros.

IMPORTACIONES DE ITALIA

Italia importó 816.171 toneladas de pescados y 
mariscos (excluyendo pescado fresco) por valor de 
5.274,2 millones de euros y procedente de 95 países, 
en 2022. España es el primer socio comercial 
de Italia para este mercado, y supuso en el año 
estudiado el 27% de las importaciones de pescados 
y mariscos italianas.
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Conxemar logra un convenio
de promoción por 400.000 
euros con la Xunta de Galicia

Esta cifra superará los 1,2 millones de euros adicionales para el periodo 2024-2025

Conxemar ha consolidado sus relaciones con la Xunta de Galicia a través de la firma de convenios de 
colaboración para la promoción de productos del mar congelados, por un importe total de 1,6 millones de euros.

Para 2023 se firmó un acuerdo histórico por un 
total de 400.000 euros, cofinanciados por el Fondo 
Europeo Marítimo y de Pesca (FEMP). A lo largo del 
año se desarrollaron diferentes iniciativas, como 
una campaña en redes sociales para incentivar 
el consumo de productos del mar congelados, así 
como la organización del XI Congreso Internacional 
Conxemar-FAO y la XXIV Feria Internacional de 
Productos del Mar Congelados.

Esta colaboración se ha renovado recientemente 
para los años 2024 y 2025, con un nuevo convenio 
en el que el importe asciende a 1,2 millones de 
euros. El objetivo es el de dar continuidad a la 
promoción del consumo de productos del mar entre 
la población, a través de diferentes plataformas, 
estrategias y acciones.

 

RELACIONES INSTITUCIONALES

El importe del convenio para los 
años 2024 y 2025 asciende a 1,2 
millones de euros
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COMITÉS

Conxemar organizó a lo largo del 2023 los Comités 
Técnicos, sin coste, en diferentes zonas de España. 
Celebrados en Barcelona, Valencia, Sevilla, Madrid 
y Santander, los asistentes pudieron debatir temas 
de actualidad como la actualización del reglamento 
de envases y el impuesto al plástico no reciclable, la 
situación de contaminantes como el metilmercurio, 
arsénico inorgánico o sulfitos, o la situación actual 
del Proyecto de Real Decreto de Denominaciones 
Comerciales.

Por último, Conxemar ofreció cinco cursos de 
formación técnicos que se celebraron en formato 
on-line para facilitar su asistencia a asociados de
toda España. En total, 400 personas pudieron 
formarse en aspectos como los aditivos alimentarios, 
cultura alimentaria, “Food Defense”, novedades en 
IFS y trámites aduaneros.

Conxemar, 
cerca de sus asociados

La Asociación se desplazó en 2023 a Barcelona, Valencia, Sevilla, Madrid y Santander

PROMOCIÓN

Conxemar inició en 2023 una estrategia de descentralización con el fin de estar en contacto con sus asociados 
y visitar aquellas comunidades autónomas en las que tiene presencia. 

Con este objetivo, la Asociación celebró su Junta 
Directiva en Barcelona, en el mes de julio, en donde 
se subrayó la importancia de impulsar la innovación 
y el crecimiento de la industria pesquera.

Esta iniciativa que se continuará desarrollando 
forma parte de la hoja de ruta para incrementar la 
presencia de Conxemar en todas las comunidades
autónomas de España, incrementar el número de 
asociados y ser reconocidos como los interlocutores 
del sector.
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En el podcast se intercambiaron 
recetas, se habló sobre la historia 
de la industria de transformación 
y congelación española y se 
divulgaron las ventajas de estos 
productos

Impulsando el consumo de 
productos del mar

La Asociación trabajó en la implementación de nuevas acciones para promover el consumo 
de pescado, tanto a través de redes sociales como con la participación en foros

El impulso al consumo de los productos del mar congelados es uno de los objetivos claves de la Asociación, 
que en 2023 puso en marcha un calendario de acciones dirigidas al consumidor final. Coincidiendo con la 
celebración del 36º Salón Gourmets de Madrid, Conxemar participó en la grabación en directo del podcast 
Gastro Ser del periodista Carlos Cano, reconocido como uno de los programas más destacados de la 
gastronomía en España.

El director técnico de Conxemar, Luis García, asistió 
junto con el director de Industria Alimentaria del 
MAPA, José Miguel Herrerola, y la cocinera Noelia 
Gamero, donde pudo dar cuenta de los beneficios 
de consumir pescado congelado. Bajo el lema 
“Gourmets bajo cero”, los oyentes pudieron conocer 
la historia de la industria española de transformación  

PROMOCIÓN

TAMBIÉN EN REDES SOCIALES
Para acercar al consumidor final las ventajas de 
disfrutar de los productos del mar y fomentar su 
consumo, Conxemar desarrolló una campaña de 
promoción con mensajes claros y directos en redes 
sociales.

• El pescado congelado es sinónimo de comodidad 
y versatilidad

• El consumidor tiene a su disposición en los 
lineales especies de diferentes precios

•  Múltiples formatos y presentaciones según las 
necesidades

y comercialización de productos del mar, así como 
la explicación de por qué la congelación es uno de 
los métodos que mejor permite conservar la calidad 
de los productos, su sabor y olor natural.

En la conversación se intercambiaron recetas 
sencillas a base de pescados y mariscos, para 
demostrar que es un alimento fácil de cocinar y se 
recordó que hay un producto del mar para cada 
consumidor.



Informe económico
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El impacto socioeconómico de 
la Semana Conxemar ascendió 
a 750 millones de euros

Por primera vez un informe refleja en cifras el valor económico de las dos citas que la 
integran, Congreso y Feria

El grupo de investigación REDE de la Universidade de Vigo, en colaboración con el Consorcio de la Zona Franca 
de Vigo y Conxemar, elaboró un minucioso informe que refleja por primera vez el impacto socioeconómico 
que generaron en Vigo y su área de influencia el Congreso y la Feria en 2023. La investigación concluyó que la 
repercusión de las dos citas ascendió a 750 millones de euros, demostrando la fortaleza de sendos eventos y 
constatando el referente internacional absoluto en que se han convertido a lo largo de los años. Este impacto 
socioeconómico contribuyó a crear una riqueza por valor de 235 millones de euros y generó 6.364 puestos 
de trabajo, incluyendo los impactos directos, indirectos e inducidos de los sectores económicos implicados.

Los acuerdos comerciales 
suponen, en sólo tres días, el 6% 
de la facturación anual del sector 
congelado

La organización y ejecución de la Feria y el Congreso 
generaron una repercusión de 88,2 millones de 
euros en términos de producción, correspondientes 
a 87,4 millones de la Feria y 0,76 millones del 
Congreso Conxemar-FAO. Durante los tres días de 
Feria los acuerdos comerciales alcanzaron los 619 
millones de euros. Esto supone el 6% de la cifra de 
facturación anual del sector de transformación y 
comercialización de productos del mar congelados 
en España.

El informe también recoge el impacto que supon-
dría la atención de toda la demanda para exponer 
en la Feria y que resulta imposible de abordar, por el 
momento, mientras no se produzca la tan deman-
dada ampliación del recinto ferial donde se celebra. 
El impacto de producción adicional -según Zona 
Franca de Vigo- sería de 5,9 millones de euros y 62,1 
millones adicionales en creación de negocio. Esto 
se traduciría en una generación de riqueza de 20,6 
millones de euros y 561 nuevos puestos de trabajo.

La Feria de 2023 contabilizó 26.736 visitas de 110 
países y 767 expositores mientras que el Congreso 
registró 288 asistentes. El gasto promedio por 
participante en la primera alcanzó los 693 euros, un 
13% más de lo que Oxford Economics (2018) define 
como promedio para los eventos de negocios 
celebrados en España.

PRODUCCIÓN 
POR IMPACTO DE 

CREACIÓN DE NEGOCIO

PRODUCCIÓN 
DE FERIA Y CONGRESO  

PUESTOS 
DE TRABAJO   

662,5 M€  88,2 M€ 6.364
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