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1. Introducción  
La Asociación Conxemar organiza anualmente en Vigo la Feria y el Congreso Conxemar con el objetivo de fortalecer la 
competitividad internacional y la visibilidad del sector de productos del mar congelados.  

Desde 1999, la Feria Conxemar ha logrado no solo mantener, sino fortalecer su posición de relevancia internacional. Este 
logro cobra aún mayor mérito al considerar que se desarrolla en una ubicación periférica, alejada de los mayores polos 
feriales estatales, como IFEMA Madrid o FIRA Barcelona. Enfrentándose con audacia a una pandemia global y a una crisis 
financiera que han lastrado la economía mundial por más de una década, Conxemar ha demostrado una resiliencia 
excepcional, desafiando con éxito las adversidades de un convulso inicio de siglo. Su capacidad para prevalecer y seguir 
siendo un referente en la escena internacional de ferias comerciales subraya no solo la calidad y relevancia de sus 
contenidos, sino también la dedicación y esfuerzo sostenido de sus organizadores y participantes.  

Recién celebrada su 24a edición, parece oportuno hacer un alto en el camino para reflexionar sobre su repercusión en la 
economía y en la sociedad de la región. Con este objetivo, y en el marco de la Cátedra Ardán, la Asociación Conxemar, el 
Consorcio de la Zona Franca de Vigo y la Universidade de Vigo acordaron elaborar el presente informe para estimar el 
impacto socioeconómico que la Feria y el Congreso Conxemar 2023 generaron para Vigo y su área de influencia, así como 
para identificar las diferentes fuentes de valor que su celebración aporta al entorno social. 

Para ello, el informe analiza el impacto de estos eventos de forma desagregada y desde diferentes perspectivas. En 
primer lugar, se analizan los impactos estrictamente socioeconómicos (en términos económicos y de generación de 
empleo) y se desagregan en tres niveles de impacto: directo, indirecto e inducido. En segundo lugar, se analiza la creación 
de negocio gracias a los acuerdos comerciales alcanzados durante la Feria, así como su impacto en la economía de la 
Comarca de Vigo. En tercer lugar, se evalúan los impactos generados por la repercusión de estos eventos en los medios 
de comunicación y en redes sociales que, sin duda, contribuyen directamente a la visibilidad y potenciación de la imagen, 
tanto del Congreso y Feria Conxemar, como de Vigo y su área de influencia. Por último, se considera un escenario 
hipotético en el que la Asociación Conxemar no estuviese limitada por restricciones de superficie de exposición para 
organizar su Feria. El propósito es cuantificar el impacto socioeconómico de la Feria y el volumen de negocio creado si 
pudiese atender a todas las demandas de espacio por parte de los expositores. 
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2. Contextualización 
El sector de la industria y comercialización de productos pesqueros en España está representado por 768 empresas. El 
volumen de ingresos de explotación de estas empresas alcanzó en el ejercicio 2020 los 14.156 millones de euros y generó 
32.201 empleos directos (CZFV y Conxemar, 2022).  

La Asociación Española de Mayoristas, Importadores, Exportadores y Transformadores de Productos de la Pesca y 
Acuicultura (Asociación Conxemar) tiene un peso muy relevante dentro de este sector, con 243 empresas asociadas, de 
las cuales 112 son industriales y 131 comercializadoras. Como se puede ver en la Figura 1, en 2020, las entidades 
asociadas generaron un volumen de facturación de 8.727 millones de euros y emplearon a 17.327 trabajadores, 
representando el 62% de los ingresos totales de las empresas del sector y el 54% de su fuerza laboral. En otras palabras, 
casi tres de cada cuatro euros facturados por el sector y siete de cada diez puestos de trabajo de la actividad a nivel 
nacional se generan en empresas agrupadas bajo el manto de Conxemar (CZFV y Conxemar, 2022). 

FIGURA 1. PRINCIPALES RESULTADOS SOCIOECONÓMICOS DE LOS MIEMBROS DE LA ASOCIACIÓN CONXEMAR  

Fuente: CZFV y Asociación CONXEMAR (2022) 

Del total de las 243 compañías asociadas, el 46,47% (237) se dedican al producto congelado, actividad principal pero no 
exclusiva de la Asociación Conxemar. Con el objetivo de fortalecer la competitividad internacional y la visibilidad del 
sector de productos del mar congelados, la asociación organiza anualmente en la primera semana de octubre, el 
Congreso Conxemar-FAO y la Feria internacional de Productos del Mar Congelados (Feria Conxemar). Ambos eventos se 
han consolidado como una referencia en el sector de productos del mar y productos congelados, tanto por su influencia, 
como por su capacidad de convocatoria y transacciones económicas a nivel internacional. 

La Feria nace en 1999 de la mano de un grupo de empresarios vigueses decididos a organizar una Feria sectorial de 
productos pesqueros centrada en los productos congelados del mar, al margen de la World Fishing Exhibition, cuya 
última edición en Vigo tuvo lugar en 2009.  

Se trata de un evento enfocado a un público profesional internacional (mayoristas, importadores, exportadores, 
transformadores, fabricantes, distribuidores, frigoríficos, maquinaria e industria auxiliar), que reúne a los agentes más 
destacados del sector de la transformación y comercialización de productos del mar.  
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Bajo el título Blue Transformation se ha celebrado este año 2023 la 24a edición de la Feria, atrayendo a 767 
organizaciones expositoras, con más de 6.537 representantes, y 26.736 visitas. Tal y como se muestra en la Figura 2, en 
la que se representa la evolución de visitas y de estands de las tres últimas ediciones de la Feria, se puede apreciar un 
incremento generalizado tanto en las visitas a la Feria como en el número de estands, siendo más acusado entre 2021 y 
2022 (37% de incremento) que entre 2022 y 2023 (incremento del 3%). 

FIGURA 2. EVOLUCIÓN DE VISITAS Y EXPOSITORES EN LA FERIA CONXEMAR (2021-2023) 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por la Asociación Conxemar 

Además de la Feria, la Asociación Conxemar organiza un Congreso internacional en conjunto con la Organización de las 
Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentación (FAO). Este evento se realiza un día antes del comienzo de la Feria. 
Se trata también de una cita clave para las empresas transformadoras y comercializadoras de productos del mar de todo 
el mundo. Este año 2023 se ha celebrado su 11o edición bajo el título Repensando la cadena de valor de productos del 
mar, la cual congregó a 288 asistentes y 21 ponentes internacionales.  

En la Figura 3 se puede apreciar la evolución en la asistencia en los tres últimos años; se observa un aumento del 8% en 
el número de asistentes, en comparación con la asistencia uniforme de las dos ediciones anteriores. El número total de 
personas que acudieron a la Feria y al Congreso difiere habida cuenta del diferente propósito y enfoque de ambos 
eventos. En términos generales, el Congreso suele estar enfocado a un público más técnico, mientras que las ferias 
permiten atraer un público más amplio y diverso dada su naturaleza interactiva y comercial. 

FIGURA 3. EVOLUCIÓN DEL NÚMERO DE ASISTENTES AL CONGRESO CONXEMAR (2021-2023) 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por la Asociación Conxemar 
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En cuanto a la ubicación de los eventos, tanto la Feria como el Congreso Conxemar han celebrado todas sus ediciones en 
la ciudad de Vigo, dado el arraigo natural de la Asociación Conxemar con la ciudad. Concretamente, la Feria ha celebrado 
todas sus ediciones en el Instituto Ferial de Vigo (IFEVI). Se trata de un recinto ferial con 5 pabellones y 44.235,90 m2 
de superficie cubierta (IFEVI, 2023).  

La ciudad de Vigo se encuentra en el sudoeste de Galicia, al sur de la provincia de Pontevedra. Con una extensión de 110 
km2 y una población censada de 292.374 (IGE, 2022a), se trata de la ciudad más poblada de Galicia (12% de la población 
gallega) y la decimocuarta de España (INE, 2022). La definición del área de influencia de Vigo ha sido objeto de debate, 
existiendo diferentes interpretaciones de dicha área. En el presente informe, se ha establecido cómo área de influencia 
de Vigo, al espacio geográfico de la Comarca de Vigo, con una población total de 423.951 personas, distribuida en los 
municipios de: Baiona, Fornelos de Montes, Gondomar, Mos, Nigrán, O Porriño, Pazos de Borbén, Redondela, Salceda de 
Caselas, Soutomaior y Vigo (IGE, 2022a). 

Bañada por las orillas del Océano Atlántico y por la Ría que lleva su mismo nombre, Vigo se encuentra en una ubicación 
privilegiada dada su diversidad biológica marina y su posición estratégica para la conexión marítima (tanto comercial 
como de pasajeros) con América y el resto del mundo. Todo ello ha llevado a que la evolución histórica de la ciudad haya 
estado ligada desde sus orígenes al mar, a la pesca y a sus industrias. Una estrecha vinculación que ha moldeado tanto 
la cultura de sus habitantes como el desarrollo económico de la región. 

El desarrollo en paralelo de infraestructuras, muelles y vías de comunicación han permitido el crecimiento rápido y 
constante de la actividad portuaria y comercial, así como la consolidación del Puerto de Vigo como un referente mundial 
en el sector de la pesca, encabezando todos los ránquines de tráfico marítimo de productos pesqueros congelados, 
frescos y en conserva. En 2022, el tráfico en el puerto relacionado con la pesca ha sido de 653.264 toneladas de pescado 
fresco, congelado y salado (APVIGO, 2022). 

Todas estas actividades pesqueras generan una importante dinámica tanto en el ámbito logístico como laboral de Vigo, 
de su área de influencia y del resto de Galicia. Según datos de CZFV, la actividad pesquera se sitúa como el segundo 
sector productivo de Vigo, generando el 11,14% del Valor Añadido Bruto (VAB) y una empleabilidad de 9.200 puestos 
directos y 19.300 indirectos (CZFV, 2017). Dentro del sector, la Comarca de Vigo tiene un papel especialmente relevante 
en el congelado al facturar el 33% de toda la producción española (CZFV y Conxemar, 2022). Todas estas circunstancias 
han contribuido, sin duda, a que Vigo haya sido elegida para hospedar las sedes de la Agencia Europea de Control de la 
Pesca (AECP) y de la Asociación Conxemar.  

Tanto la Feria como el Congreso Conxemar han potenciado la dinamización sectorial, representando una de las mejores 
oportunidades de negocio e intercambio de conocimiento para las empresas del sector radicadas en Vigo y su área de 
influencia. Estos eventos también estimulan la actividad económica en la ciudad. Además de la proyección internacional 
de Vigo, la celebración de estos eventos genera uno de los períodos de mayor actividad anual en los sectores de la 
hostelería, la restauración, el transporte y el comercio. Por último, han fomentado el empleo derivado de la organización, 
logística, montaje y desmontaje de la Feria y del Congreso.  
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La industria de eventos profesionales en España ha adquirido en los últimos años una notable relevancia y, en especial, 
el sector del turismo por negocios (MICE, por sus siglas en inglés). En concreto, España se sitúa en segundo lugar, tras 
EE.UU., como destino de este tipo de eventos, según la Asociación Internacional de Congresos y Convenciones (ICCA, 
2022). En 2018 se celebraron casi 25.804 reuniones, que contaron con alrededor de 4,3 millones de participantes y 
contribuyeron con un impacto económico superior a los 6.638 millones de euros, atendiendo a las cifras del Spain 
Convention Bureau (SCB, 2018). 

En definitiva, las cifras del sector y su efecto desestacionalizador del turismo le confieren un carácter estratégico, de ahí 
la necesidad de contar con un análisis que permita conocer la realidad de la industria de reuniones y sus retos de futuro. 
Sin duda, el acelerado proceso de digitalización que estamos experimentando capitaliza los nuevos desafíos y tendencias 
del sector. Así, el uso de tecnologías avanzadas que faciliten a las empresas atraer a sus audiencias, tanto en persona 
como de forma telemática, o la incorporación de realidad virtual y otras tecnologías innovadoras puede contribuir a 
ofrecer una representación más completa y atractiva, brindando una experiencia visual más cautivadora para los 
participantes. 

Dado que la mayoría de los participantes son profesionales con necesidades e intereses específicos, las entidades 
organizadoras y expositoras están enfocadas en la investigación y en entender las preferencias y deseos de los asistentes. 
Esto se traduce en una inversión significativa para proporcionar la mejor experiencia ferial posible. La inteligencia 
artificial está desempeñando un papel crucial al respaldar la distribución de contenido relevante a la audiencia adecuada, 
utilizando información previamente identificada sobre gustos e intereses. Por ejemplo, mediante el análisis de 
comentarios de usuarios, un chatbot puede ayudar a los asistentes a encontrar información pertinente de manera 
eficiente. Además, las traducciones de voz ofrecen a los visitantes la posibilidad de escuchar el contenido de la feria en 
su idioma nativo, mejorando la accesibilidad y la participación internacional. 

Por último, no se debe pasar por alto una tendencia cuya popularidad ha experimentado un marcado aumento, 
especialmente después de las restricciones impuestas durante la pandemia. La transmisión en vivo interactiva se 
presenta como una herramienta clave que ofrece la oportunidad de conectar con participantes de todo el mundo que, 
por diversas razones, no pueden asistir físicamente, ampliando considerablemente el alcance de estos eventos. Esta 
modalidad ofrece un contacto y participación en tiempo real, proporcionando una experiencia de audiencia premium. De 
manera innegable, la transmisión en vivo está adquiriendo una relevancia creciente en el futuro del sector de las ferias 
comerciales, convirtiéndose en un elemento fundamental para garantizar la accesibilidad y la participación global en 
estos eventos. 

En este desafiante contexto, el presente informe surge como una iniciativa destinada a actualizar y ampliar el análisis 
disponible hasta el momento sobre el impacto socioeconómico de la Feria y Congreso Conxemar en Vigo y su área de 
influencia1. Este estudio aspira a construir una base sólida sobre la cual fundamentar procesos de toma de decisiones y 
planificación estratégica para los principales actores involucrados en los próximos años. 

  

  

 
1 En cuanto a estudios previos sobre la cuantificación del impacto económico generado por la Feria Conxemar, cabe destacar el descrito dentro del 
convenio de colaboración entre el Concello de Vigo y la Asociación Conxemar de 2017, que apunta a una cifra media de gasto de 300 € por día y 
visitante de la Feria Conxemar (Concello de Vigo y Conxemar, 2017). 
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3. Metodología 
El presente apartado describe en detalle la metodología seguida para la cuantificación del impacto socioeconómico de 
la Feria y Congreso Conxemar 2023 en Vigo y su área de influencia.  

La Figura 4 muestra el esquema metodológico seguido, estructurado en tres grandes fases: en primer lugar, una revisión 
de literatura para la identificación de métodos de recopilación de datos y de cuantificación de impactos socioeconómicos; 
en segundo lugar, el proceso de recopilación de datos; y, finalmente, el procedimiento de cálculo de impactos. 

FIGURA 4. ESQUEMA METODOLÓGICO PARA LA CUANTIFICACIÓN DEL IMPACTO SOCIOECONÓMICO DE LA FERIA Y CONGRESO 
CONXEMAR 2023 EN VIGO Y SU ÁREA DE INFLUENCIA  

Fuente: Elaboración propia 

3.1. Revisión de literatura 

El sector del turismo MICE es uno de los principales motores de desarrollo del sector servicios (WTO, 2006). MICE es el 
acrónimo en inglés utilizado para definir el turismo de reuniones (Meetings, Incentives, Conventions and 
Exhibitions/Events), es decir, se cataloga como MICE cuando el viaje está motivado por la realización de actividades por 
la asistencia a reuniones de negocio, congresos, convenciones, viajes de incentivo y cualquier otro evento organizado con 
motivos profesionales. Este tipo de reuniones están vinculadas con la realización de actividades laborales, profesionales 
y/o asociativas convocadas con diferentes propósitos y magnitudes. Se trata de encuentros que reúnen a diez o más 
participantes por un mínimo de cuatro horas en un espacio contratado al efecto. 
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Las actividades relacionadas con el sector MICE se han convertido en los últimos años en un importante elemento 
dinamizador de enclaves urbanos, teniendo en cuenta el carácter desestacionalizador de este segmento de actividad, y 
el aumento de la demanda de servicios de alta gama, lo que conlleva un gasto medio relativamente elevado por visitante, 
superior al de otros segmentos turísticos. De hecho, el segmento del turismo de negocios resulta muy atractivo para las 
ciudades que lo acogen, ya que, a pesar de la inversión en infraestructuras, promoción y captación de candidaturas, 
capacitación de recursos humanos, etc., el impacto económico y en imagen sigue resultando especialmente atractivo 
para las ciudades. Además, supone una oferta complementaria a la ya existente, dado que los eventos se concentran 
generalmente en los meses de otoño y primavera. 

El mercado del sector MICE se configura como una actividad sumamente compleja, tanto por el gran número de agentes 
que intervienen en él como por la diversidad de eventos, a lo que se une la ausencia de un marco conceptual definido, 
con criterios y definiciones consensuadas.  

Tal y como se comentaba al inicio, la primera fase de la metodología consistió en una revisión de la literatura con el 
objetivo de identificar los métodos de cuantificación del impacto socioeconómico más acorde con el objeto del estudio. 
En primer lugar, se observó que existe un amplio consenso en la literatura en definir al menos tres tipos de impactos 
(e.g., Oxford Economics, 2012; Iacus et al., 2020; Raffray et al., 2022): directos, indirectos e inducidos. A efectos de este 
informe y con base en la literatura mencionada, se considerarán impactos directos aquellos derivados de la celebración 
de la Feria y el Congreso, es decir, la creación de empleo y la actividad económica generada de manera inmediata por 
dichos eventos. Por otra parte, el impacto indirecto será el derivado del gasto relacionado con los proveedores necesarios 
para el desarrollo de los eventos, considerando toda la cadena de valor y su impacto en la economía de la Comarca de 
Vigo. Por último, los impactos inducidos serán la consecuencia de los consumos y empleos adicionales en diversos 
sectores originados por la ocurrencia de los impactos directos e indirectos. Este último efecto incluye la consideración 
de las actividades económicas debido al aumento de los ingresos de los hogares. Esta perspectiva integral, proporcionará 
una visión completa de la repercusión económica de la Feria y el Congreso Conxemar 2023 en Vigo y su área de influencia. 

En cuanto al tipo de multiplicadores necesarios para el cálculo de estos efectos indirectos e inducidos, la mayoría de los 
autores (e.g., Frechtling and Horváth, 1999; Miller and Blair, 2009; Keček et al., 2016; Surís y Santiago, 2018; Li et al., 
2013) recomiendan el uso de multiplicadores input-output por tener en cuenta que los efectos sobre la renta, producción 
o empleo varían de acuerdo con el sector donde se produzca el incremento inicial del gasto. El análisis input-output 
permite observar los efectos de retroalimentación que un shock inicial en la demanda final produce sobre las diferentes 
ramas productivas como consecuencia de las interrelaciones entre ellas. En este sentido, las tablas input-output (TIO) 
ofrecen una visión cuantitativa de las interdependencias entre los diferentes agentes económicos (empresas, familias, 
administraciones públicas) que tienen lugar en el territorio de referencia. 

El modelo input-output fue desarrollado en la década de 1930 por Wasley Leontief, ganador del Premio de Ciencias 
Económicas del Banco de Suecia en Memoria de Alfred Nobel. Este modelo fue desarrollado para evaluar el vínculo 
industrial y calcular el efecto multiplicador. Una de las ventajas del modelo I–O es su capacidad para monitorear el 
impacto económico de grupos individuales que tienen distintos patrones de gasto; convirtiéndolo en una herramienta 
útil para estudiar el gasto de cada visitante, una nueva infraestructura o los eventos que afectan a la economía de una 
determinada zona objeto de estudio. 
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3.2. Recopilación de datos 

En cuanto a la recopilación de la información necesaria, la Organización Mundial de Turismo (WTO, por sus siglas en 
inglés) establece una serie de recomendaciones. Desde el punto de vista de la demanda, los principales datos requeridos 
son los gastos de los participantes en la reunión (i.e., visitantes y expositores). Cubrirá los gastos de inscripción, más 
todos los demás gastos de bienes y servicios recibidos en el país/región de destino relacionados con el viaje realizado. 
Desde el punto de vista de la oferta, los principales datos necesarios son el valor agregado bruto (i.e., ingresos y gastos) 
y el empleo resultante de la organización del evento. La misma entidad incide en la importancia de, al menos, diferenciar 
los participantes en al menos tres rangos de procedencia: locales, domésticos (dentro de la región, pero fuera del área 
de estudio) y fuera de la región/país (WTO, 2006). 

3.2.1. Cuestionario para visitantes de la Feria Conxemar 2023 

El cuestionario para visitantes de la Feria (Anexo I) se estructura fundamentalmente en dos apartados; aquellos datos 
imprescindibles para la inscripción como visitantes (datos personales y profesionales) y una serie de cuestiones 
específicas para el informe de impacto (gastos, días de estancia, medio de transporte empleado…). El objetivo fue en 
todo momento obtener un equilibrio entre sencillez en la cumplimentación y obtención de datos imprescindibles para el 
análisis de impacto. 

La recopilación de datos se realizó aprovechando el registro online que los visitantes debían realizar previamente a la 
Feria para obtener acceso gratuito. Está recopilación fue coordinada por la empresa Xeria Digital, S.L. por encargo de la 
Asociación Conxemar.  

En el transcurso de la Feria se realizó un proceso de confirmación del registro a partir de las lecturas en los tornos de 
entrada del recinto ferial, a través de las cuales se obtuvo el número total de visitas. El resultado de este proceso derivó 
en la recopilación de 12.186 inscripciones de visitantes, de los cuales 8.455 asistieron finalmente a la Feria, conformando 
la población de visitantes. Esta población fue estratificada en cuatro áreas geográficas: Vigo y su área de influencia, resto 
de Galicia, resto de España e internacional. Conviene aclarar que un visitante es una persona que cada vez que accede al 
recinto (en diferentes días) se contabiliza como una visita, por lo que un visitante puede haber realizado 1, 2 ó 3 visitas 
a la misma feria (no se computan reentradas en el mismo día). Por tanto, utilizar los datos del número de visitas 
conllevaría una sobreestimación de los gastos asociados a los visitantes. 

Finalmente, tras un proceso de depuración en el que se revisaron errores de coherencia en las respuestas, posibles 
valores atípicos y datos ausentes, se terminó configurando una muestra útil de 3.621 visitantes repartidos según la 
configuración de estratos anteriormente definida (ver Tabla 1). Este resultado muestral supera con creces la muestra 
mínima estándar (error muestral 5%; nivel de confianza 95%), reduciendo el error muestral hasta un 1,23%. 
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TABLA 1. POBLACIÓN Y MUESTRA DE VISITANTES DE LA FERIA CONXEMAR 2023 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

A continuación, se recalcularon los gastos de desplazamiento para cuantificar únicamente los gastos imputables a la 
región de estudio. Se han establecido dos tipos de gastos de desplazamiento interno: Los realizados dentro de la ciudad 
de Vigo y los realizados dentro del área de influencia. Para el primer caso, se han tenido en cuenta las tarifas del servicio 
de autobuses urbano de Vigo, la calculadora de costes de trayecto de Vía Michelín y las tarifas de Radio Taxi 470000. De 
forma conservadora, ya que muchos asistentes comparten medio de transporte, se ha establecido un gasto de 
desplazamiento interno de 4€ por persona y día que corresponde con el gasto medio de ida y vuelta al IFEVI desde Vigo 
para los medios de transporte mencionados anteriormente (Radio taxi 470000, 2023; Vía Michelín, 2023; VITRASA, 
2023). 

Para calcular el gasto medio de traslado hasta el IFEVI desde los distintos municipios del área de influencia de Vigo, se 
adoptó el criterio de que todos los desplazamientos se realizaron desde la capital de provincia. Mediante la calculadora 
de Vía Michelín, se obtuvo un valor de 16,22€ por persona y día (Vía Michelín, 2023). 

3.2.2. Cuestionario para expositores de la Feria Conxemar 2023 

Partiendo de una población total de expositores de 767 estands, se diseñó una muestra estratificada con asignación 
proporcional según el tamaño del estand para obtener un mejor reflejo del comportamiento de la población, tal y como 
se puede observar en la Tabla 2. Con un margen de error del 5% y un nivel de confianza del 95%, el tamaño mínimo 
muestral necesario quedó fijado en 256 estands, correspondiendo 182 a los de pequeño tamaño, 54 a los de tamaño 
medio y 20 a los de gran tamaño. A continuación, se procedió a una asignación aleatoria de números por medio del 
software Excel a cada estand según estrato, generando una lista de las que fueron seleccionados los estands a encuestar 
según orden de aparición, asegurando así la aleatoriedad de la muestra. 

TABLA 2. POBLACIÓN Y TAMAÑO MUESTRAL DE EXPOSITORES  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

 

Tamaño Grupo Población Muestra mínima Muestra obtenida

Pequeños 546 182 193
Medianos 162 54 56
Grandes 59 20 24

TOTAL 767 256 273

𝑋𝑠 ൑ 25 𝑚2
𝑋𝑠 ൐ 50 𝑚226 𝑚2 ൏ 𝑋𝑠 ൑ 50 𝑚2

𝑋𝑠 ൌ 𝑇𝑎𝑚𝑎ñ𝑜 𝑑𝑒𝑙 𝑒𝑠𝑡𝑎𝑛𝑑 𝑒𝑛 𝑚2

Procedencia Población Muestra mínima Muestra real

Vigo y su área de influencia 2.370 103 1.033
Resto de Galicia 1.431 62 808
Resto de España 2.283 100 973
Resto del mundo 2.371 103 807
TOTAL 8.455 368 3.621
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El cuestionario para expositores (Anexo II) se estructuró fundamentalmente en tres apartados; datos genéricos (datos 
personales y profesionales); una serie de cuestiones específicas para el informe de impacto (gastos, días de estancia, 
medio de transporte empleado…) y un último apartado específico para las empresas en el que se pregunta por las 
oportunidades de negocio que la Feria ofrece.  

En este caso, la recogida de los datos se llevó a cabo in situ a lo largo de los 3 días de celebración de la Feria. La 
recopilación la llevó a cabo la Universidade de Vigo y se organizó por equipos (hasta un total de 7) desplegados en los 
diferentes halls de la Feria. Se emplearon dos sistemas de recogida; por una parte, la persona encuestadora accedía a 
los estands seleccionados aleatoriamente según el diseño de la muestra y explicaba al responsable del mismo el objetivo 
del estudio. Si era posible en ese momento, se cumplimentaba la encuesta en formato online con las respuestas 
obtenidas. Si la persona responsable del estand no podía atender en ese momento, se le proporcionaba una copia 
impresa que era recogida más tarde. Un equipo de soporte analizaba en todo momento los resultados totales y orientaba 
a los equipos desplegados según los objetivos definidos por estrato en la muestra. 

El resultado de este trabajo derivó en la recopilación de 286 registros de organizaciones expositoras que, tras un proceso 
de depuración de errores de coherencia en las respuestas, posibles valores atípicos y datos ausentes, terminó 
configurando una muestra útil de 273 registros (95% nivel de confianza; 4,76% de error muestral), correspondiendo 193 
a las de pequeño tamaño, 56 a las de tamaño medio y 24 a las de gran tamaño. 

3.2.3. Cuestionario para asistentes al Congreso Conxemar-FAO 2023 

La recopilación de datos de asistentes se realizó aprovechando el registro online (Anexo III) que debían realizar 
previamente al Congreso para obtener acceso gratuito. Está recopilación fue coordinada por la empresa Xeria Digital, 
S.L. por encargo de la Asociación Conxemar.  

Finalmente, durante el Congreso se realizó un proceso de confirmación del registro a partir de los controles de acceso. 
Este proceso arrojó un total de 288 asistentes confirmados. El elevado volumen de registros con datos incoherentes o 
ausentes, identificados durante el proceso de depuración, no permitió, finalmente, el uso de los mismos. Para superar 
esta limitación, se asumió que el comportamiento y características de la población de asistentes al Congreso en términos 
de procedencia y patrón de gasto era equiparable al de la población de visitantes a la Feria (Tabla 3). 

TABLA 3. POBLACIÓN DE ASISTENTES AL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2023 SEGÚN PROCEDENCIA 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

 

 

Procedencia Nº de asistentes
Vigo y su área de influencia 80
Resto de Galicia 49
Resto de España 78
Resto del mundo 81
TOTAL 288
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3.2.4 Medios de comunicación y redes sociales 

En cuanto a los medios de comunicación tradicionales en su versión escrita y digital, se realizó una recopilación de 
impactos (clipping de medios) a lo largo de la campaña de observación (28/09/2023 – 18/10/2023). Está recopilación 
fue coordinada por la empresa After Worldwide, S.L. por encargo de la Asociación Conxemar. 

Se recogieron aquellos impactos en los que Conxemar aparece en el titular o en el subtítulo; en los que aparece Feria o 
sus sinónimos en el titular; impactos 100% relacionados con la Feria y el Congreso; impactos en los que la marca 
Conxemar figura en más de dos ocasiones debido a su Feria o Congreso; impactos sobre el plan de tráfico o la ampliación 
de IFEVI; impactos sobre la situación del sector cuyas conclusiones han sido obtenidas en los eventos de Conxemar, etc. 

A nivel prensa, para medir el impacto se han tenido en cuenta los siguientes parámetros: 

• Número de impactos: Número de apariciones en prensa. 

• Audiencia a la que se impacta: Número de personas a las que impacta una comunicación determinada. 

• Valor publicitario equivalente (VPE): Consiste en calcular qué costaría un espacio publicitario en ese mismo 
medio y con ese mismo formato. 

• Valor de comunicación: Consiste en calcular el VPE (Valor Publicitario Equivalente) y multiplicarlo por un número 
entre 0,1 y 5. Esta es la fórmula que usa la herramienta de clipping Hallon (Hallon, 2023), y ese número se obtiene 
a partir de inteligencia artificial. El número depende del tipo de medio que publica la noticia, de si se menciona 
la marca, a los directivos, en qué página la publican… 

En cuanto a redes sociales, a lo largo de la campaña de observación (19/06/2023 – 23/10/2023) se registraron los 
siguientes indicadores de las 3 redes sociales más relevantes (LinkedIn, X (“Twitter”) e Instagram): 

• Posts: Número de publicaciones. 

• Impresiones: Número total de visualizaciones que ha tenido un contenido. 

• Interacciones: Número de acciones que realizan los usuarios en una publicación (likes, shares, comentarios, 
reacciones, guardados, clic en el link…). 

• Clics. 

• Compartidos (share). 

Está recopilación fue coordinada por la empresa After Worldwide, S.L. por encargo de la Asociación Conxemar. 
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3.3. Cálculo de impactos 

3.3.1. Impacto Socioeconómico Feria y Congreso Conxemar 2023 

A continuación, se detalla la metodología seguida para determinar los efectos socioeconómicos de la celebración de la 
Feria y Congreso Conxemar 2023 sobre Vigo y su área de influencia. Para ello se analizan los efectos sobre la producción, 
la renta y el empleo asociados a las inversiones o al gasto realizado por los agentes involucrados. 

En primer lugar, se deben identificar las distintas categorías de gasto, así como los agentes implicados, aunque no hay 
que olvidar que no todos los flujos pueden medirse directamente. Se pueden distinguir tres tipos de efectos: efectos 
directos, efectos indirectos y efectos inducidos. 

Efectos directos 

Se trata de la producción, la renta y el empleo generados en sectores que son directamente impactados por las 
inversiones o el gasto asociado a la organización de un evento particular. El gasto realizado, en este caso como 
consecuencia de la organización de eventos (congresos, convenciones, jornadas, etc.), supone un aumento de la demanda 
en aquellos sectores que participan en el desarrollo de tales eventos, siendo necesario aumentar la producción. En la 
Tabla 4 se puede observar el esquema para el cálculo de las medias muestrales de los visitantes de la Feria y Congreso 
Conxemar 2023 para cada uno de los segmentos analizados. 

TABLA 4. ESQUEMA DE CÁLCULO DE LAS MEDIAS MUESTRALES DE VISITANTES Y ORGANIZACIONES EXPOSITORAS DE LA FERIA, 
ASÍ COMO DE ASISTENTES AL CONGRESO 

Fuente: Elaboración propia 

Finalmente, basadas en los datos de las respectivas muestras, estas medias se infieren al total de la población de visitantes 
y empresas expositoras de la Feria, así como a la de asistentes del Congreso. 
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Efectos indirectos 

 Se refieren a la producción, la renta y el empleo que surgen en los sectores que proveen a aquellos directamente 
impactados por la realización de eventos. En este contexto, los sectores que experimentan directamente un aumento en 
la demanda generan repercusiones en otras áreas de actividad, dado que necesitan adquirir más bienes y servicios de 
sus proveedores para satisfacer el aumento en su producción. 

Efectos inducidos 

Los impactos directos e indirectos mencionados previamente ejercerán un efecto arrastre o inducido sobre el conjunto 
de la actividad económica del territorio objeto de estudio, o lo que se conoce como “efecto multiplicador”. El gasto 
realizado en un evento específico genera ingresos para los residentes y empresas locales, lo que resulta en un aumento 
del consumo, generando así una sucesión adicional de efectos. 

Tras la revisión de literatura realizada en el apartado 3.1, en el presente estudio se ha optado por el uso de los modelos 
input-output para el cálculo de estos impactos. El análisis input-output proporciona una metodología para examinar las 
repercusiones de retroalimentación que resultan de un estímulo inicial en la demanda final sobre las diversas ramas 
productivas, como consecuencia de las interconexiones existentes entre ellas (véase la Tabla 5). En este contexto, las 
tablas input-output (TIO) presentan una perspectiva cuantitativa de las interdependencias entre los distintos agentes 
económicos (empresas, familias y administraciones públicas) que se manifiestan en el ámbito geográfico de interés, ya 
sea a nivel estatal, regional, provincial o municipal. Los efectos multiplicadores generados por el consumo en el conjunto 
del entramado económico se obtienen como consecuencia de estas interrelaciones a través de las TIO. Dichas tablas, 
caracterizadas por su estructura bidimensional, comprenden diferentes matrices (e.g., la matriz de consumos 
intermedios o relaciones intersectoriales, la matriz de inputs primarios, la matriz de demanda final). Para el objeto de 
nuestro estudio, se ha empleado la matriz simétrica de la producción interior a precios básicos. 

Ya que no es el objeto del presente informe profundizar en el detalle metodológico de la construcción de las TIO, este 
apartado se centrará en sintetizar los pasos seguidos para el cálculo de los multiplicadores necesarios que aportarán los 
diferentes efectos2. 

 
2 Se recomienda consultar IGE (2018) para más información sobre la metodología de construcción de las TIO. 



 
 

20 
 

Informe de impacto socioeconómico  
de la Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 

en Vigo y su Área 

Informe de impacto socioeconómico de la
Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 en Vigo y su Área

TABLA 5. MATRIZ SIMÉTRICA DE LA PRODUCCIÓN INTERIOR A PRECIOS BÁSICOS 

Fuente: IGE (2018) 

A pesar de la amplia utilización del análisis input-output como herramienta para evaluar el impacto económico de 
diversos proyectos de inversión o eventos, es imperativo reconocer las limitaciones inherentes a los multiplicadores 
asociados. Entre ellas, destaca la consideración de coeficientes técnicos constantes, lo cual presupone que la producción 
tiene rendimientos de escala invariables y que los inputs son perfectamente complementarios. Este enfoque 
implícitamente asume una respuesta lineal de la oferta ante variaciones en la demanda, así como la presunción de que 
las empresas operan con capacidad excedente y recursos desempleados. 

Adicionalmente, se advierte que la elección inapropiada de multiplicadores, especialmente aquellos que no reflejan 
adecuadamente las relaciones internas, conduce a resultados distorsionados y potencialmente exagerados en la 
evaluación del impacto económico. 

Al mismo tiempo, resulta un análisis muy costoso, de forma que cuanto menor es el área geográfica considerada más 
complicada resulta la estimación de las TIO, de ahí que no existan, en general, tablas para provincias ni para territorios 
de menor tamaño. En el presente trabajo se ha optado por un supuesto de homogeneidad en las condiciones económicas 
de la Comunidad Autónoma de Galicia, por lo que se han empleado las TIO de Galicia (IGE, 2018) para las estimaciones 
de impacto en Vigo y su área de influencia. Asimismo, existe un desfase temporal entre las últimas tablas publicadas, 
correspondientes en este caso al año 2018, y el año en el que se ha realizado el presente estudio, 2023, por lo que se 
han podido producir, en mayor o menor medida, cambios en las relaciones intersectoriales definidas en las tablas input-
output. Pese a ello, el análisis input-output continúa siendo la mejor herramienta disponible para la estimación de 
impactos económicos. 

El concepto de "multiplicador" ocupa un lugar preferente en la literatura sobre tablas I-0. Las razones son, tanto de tipo 
teórico, al servir de una manera muy simple para esquematizar el tipo de impactos que se pueden producir en un sistema 
ante variaciones de determinados elementos exógenos, como de tipo práctico, dada su utilidad para realizar análisis 
empíricos. 
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El antecedente directo de los multiplicadores Input-Output es el "multiplicador" Keynesiano, de amplia utilización en la 
teoría económica y que hace referencia a la variación que se produce en el nivel de renta de una economía cuando se 
modifica el valor de la inversión autónoma. 

Esta concepción de medición de los impactos de la inversión u otra variable exógena puede examinarse a nivel del modelo 
Input-Output mediante la conocida expresión: 𝑂 = ሺ𝐼 − 𝐴ሻିଵ𝐷 

Para variaciones en alguno de los componentes de la demanda final (𝐷), suponiendo la constancia de los coeficientes 
técnicos3, recogidos en la matriz 𝐴, se puede estimar la variación que se da en el output 𝑂. La clave para determinar el 
impacto de la demanda 𝐷 sobre el output 𝑂 es la matriz inversa de los coeficientes técnicos (I − 𝐴)ିଵ o matriz inversa 
de Leontief. La matriz inversa es la que nos va a dar, por tanto, el efecto multiplicador sobre la economía de una variación 
en alguno o varios de los componentes de la demanda 𝐷. 

Los multiplicadores miden la relación entre un gasto inicial y los efectos totales generados por el mismo. Teniendo en 
cuenta, tal y como se ha señalado, que al considerar la relación entre demanda y efecto total se pueden considerar o no 
los efectos inducidos, da lugar a dos tipos de multiplicadores según se consideren los efectos directos e indirectos (Tipo 
I) o también los inducidos (Tipo II). El trabajo pionero sobre el tema de los multiplicadores regionales obtenidos a partir 
del modelo interindustrial de Leontief es el de Moore y Petersen (1955), si bien es en el de Hirsch (1959) donde se recoge 
la clasificación de los multiplicadores entre Tipo I y Tipo II, que es la que permite diferenciar si se recogen los efectos 
inducidos o no (Morillas, 2009, 455). 

Este efecto multiplicador se puede calcular para la Producción, para la Renta o Valor Añadido, o para el Empleo, 
dependiendo sobre qué variable se vaya a calcular el efecto de multiplicación. De esta manera es posible calcular varios 
tipos de multiplicadores. Basándonos en el clásico manual análisis Input-Output de Miller y Blair (2009) se pueden 
concretar los multiplicadores en: 

1. Multiplicadores Tipo I. 

Si se considera la matriz inversa de Leontief: (𝐼 − 𝐴)ିଵ = 𝐴ᇱ = ൥𝛼ଵଵ ⋯ 𝛼ଵ௡⋮ ⋱ ⋮𝛼௡ଵ ⋯ 𝛼௡௡൩ 
Cada elemento 𝛼௜௝ de la matriz es el incremento, directo e indirecto, en la producción del sector 𝑖 necesario para 
satisfacer un incremento de una unidad en la demanda final del sector j, por lo que la suma de una columna de la matriz 𝐴ᇱ indica la producción necesaria de todos los sectores de la economía para satisfacer un incremento de una unidad en 
la demanda final del sector 𝑗, por el que el multiplicador de la producción Tipo I será: 𝑀𝑃௝ூ = ෍  𝛼௜௝௡

௜ୀଵ  

En términos matriciales: 𝑀𝑃ூ = 𝐴′ 
 

3 El coeficiente técnico es un indicador que refleja los inputs intermedios (tangibles o servicios) que demanda una actividad para, mediante un 
proceso productivo, generar una unidad de otro bien. 
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Y el correspondiente de Renta (Valor Añadido) es: 𝑀𝑅௝ூ = ෍𝑣௜  𝛼௜௝௡
௜ୀଵ  

donde 𝑣௜ es la capacidad para generar renta por unidad de output en el sector 𝑖, calculada la renta (Valor Añadido) en 
el sector 𝑖 dividido por la producción en el sector 𝑖. En términos matriciales: 𝑀𝑃ூ =  𝑣´𝐴′ 
donde 𝑣´ es el vector que contiene la capacidad de generar renta (valor añadido) por unidad de output en los distintos 
sectores. 

El correspondiente al Empleo es: 𝑀𝐸௝ூ = ෍𝑙௜  𝛼௜௝௡
௜ୀଵ  

donde 𝑙௜ es el coeficiente de empleo por unidad de output en el sector 𝑖, calculado como el cociente entre el empleo y la 
producción sector 𝑖. 
En términos matriciales: 
 𝑀𝑃ூ =  l´𝐴′ 
Donde l´ es el vector que contiene los coeficientes de empleo y producción de todos los sectores. 

2. Multiplicadores Tipo II 

Los multiplicadores Tipo II son los que consideran dentro del efecto total de multiplicación el efecto inducido por el 
consumo adicional que generan las rentas de las familias. Este multiplicador refleja el concepto de multiplicador 
Keynesiano, en la medida que endogeniza el consumo de las familias, lo que significa su consideración como una variable 
endógena más al igual que el resto. 

Para calcular los coeficientes técnicos se amplía la matriz de consumos intermedios con una fila y una columna más. La 
columna corresponde al consumo de las familias recogido en las Tablas Input-Output y la fila a la totalidad de las rentas 
percibidas por las mismas; información esta última que no se recoge en las tablas y se necesita estimar. 

Si se considera ahora la nueva matriz de coeficientes técnicos, expresada como matriz particionada: 𝐴∗ = ቂ𝐴 𝑐𝑟 𝜃ቃ 
Donde 𝐴∗ es la matriz de coeficientes técnicos, 𝑐 es el vector de coeficientes de consumo y renta, 𝑟 es el vector de 
coeficientes de renta y producto del sector familias, y 𝜃 es una escalar. Si se invierte esta matriz particionada para 
obtener la inversa de Leontief ampliada el resultado es: (𝐼 − 𝐴∗)ିଵ = 𝐴∗ᇱ = ൤𝐾 𝑞𝑧 𝜇൨ 
Multiplicador de la Producción Tipo II 

𝑀𝑃௝ூூ = ෍𝛼௜௝∗௡
௜ୀଵ  
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el correspondiente de Renta (Valor Añadido) será: 𝑀𝑅௝ூூ = ෍𝑣௜  𝛼௜௝∗௡
௜ୀଵ  

Donde 𝑣௜  es, al igual que en el tipo I, la capacidad de generar renta por unidad de output en el sector 𝑖, calculada como 
la renta (Valor Añadido) en el sector 𝑖 dividido por la producción en el sector 𝑖. 
Finalmente, el multiplicador de empleo Tipo II será: 𝑀𝐸௝ூூ = ෍𝑙௜  𝛼௜௝∗௡

௜ୀଵ  

Donde 𝑙௜  es el coeficiente de empleo por unidad de output en el sector 𝑖, calculado como el cociente entre el empleo y la 
producción del sector 𝑖. Siendo las expresiones matriciales las equivalentes con la matriz 𝐴∗ᇱ. 
 

3.3.2. Impacto por la creación de negocio en la Feria Conxemar 2023 

Su cálculo se realiza a partir de los datos depurados recogidos en el Cuestionario para expositores de la Feria (anexo II) 
en el apartado “Oportunidades de negocio”, concretamente bajo las preguntas: “¿Qué volumen estimado de negocio ha 
generado/espera generar durante la Feria?” y “¿Qué porcentaje de volumen de negocio considera que tendrá impacto 
sobre Vigo y/o su área de influencia?”. 

Para cada estrato de la muestra de expositores (según tamaño de estand) se calcula la media del volumen de negocio 
generado por metro cuadrado de estand de exposición (ver Tabla 6). Se realiza un proceso análogo para estimar el volumen 
de negocio sobre Vigo y/o su Área a partir del dato de porcentaje (𝑋𝑙௡௠). Los resultados obtenidos se extrapolan a toda 
la población de expositores por estrato muestral. 

TABLA 6. ESQUEMA DE CÁLCULO DE LAS MEDIAS MUESTRALES RELACIONADAS CON EL IMPACTO POR LA CREACIÓN DE NEGOCIO  
EN LA FERIA  

Fuente: Elaboración propia 
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Registro 1 …

Registro 2 …

Registro 3 …

… … … … … … … …

Registro n …

Estrato m

Medias  
muestrales 

por m2

Estrato 1

1𝑛 ෍ 𝑋𝑣௜ଵ𝑋𝑠௜ଵ௡௜ୀଵ 1𝑛  ෍ 𝑋𝑣௜ଵ ∗ 𝑋𝑙௜ଵ𝑋𝑠௜ଵ௡௜ୀଵ 1𝑛  ෍ 𝑋𝑣௜௠𝑋𝑠௜௠௡௜ୀଵ 1𝑛  ෍ 𝑋𝑣௜௠ ∗ 𝑋𝑙௜௠𝑋𝑠௜௠௡௜ୀଵ

𝑋𝑣ଵଵ𝑋𝑣ଶଵ𝑋𝑣ଷଵ𝑋𝑣௡ଵ
𝑋𝑙ଵଵ𝑋𝑙ଶଵ𝑋𝑙ଷଵ𝑋𝑙௡ଵ

𝑋𝑣ଵଵ ∗ 𝑋𝑙ଵଵ𝑋𝑣ଶଵ ∗ 𝑋𝑙ଶଵ𝑋𝑣ଷଵ ∗ 𝑋𝑙ଷଵ𝑋𝑣௡ଵ ∗ 𝑋𝑙௡ଵ
𝑋𝑣ଵ௠ 𝑋𝑙ଵ௠ 𝑋𝑣ଵ௠ ∗ 𝑋𝑙ଵ௠𝑋𝑣ଶ௠𝑋𝑣ଷ௠𝑋𝑣௡௠

𝑋𝑙ଶ௠𝑋𝑙ଷ௠𝑋𝑙௡௠
𝑋𝑣ଶ௠ ∗ 𝑋𝑙ଶ௠𝑋𝑣ଷ௠ ∗ 𝑋𝑙ଷ௠𝑋𝑣௡௠ ∗ 𝑋𝑙௡௠

𝑋𝑠 = 𝑇𝑎𝑚𝑎ñ𝑜 𝑑𝑒𝑙 𝑒𝑠𝑡𝑎𝑛𝑑 𝑒𝑛 𝑚2
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Por otra parte, se asume que la cifra de negocio correspondiente a Vigo y su Área genera un impacto directo, indirecto e 
inducido en el área. A través de las tablas Input-Output de la economía gallega, tal y como se detalla en el apartado 
anterior, se calcula el efecto económico directo, indirecto e inducido de estos impactos en el resto de sectores para Vigo y 
su área de influencia en términos de producción, renta y empleo tal y como se detalla en el apartado anterior. 

3.3.3. Impacto a través de medios de comunicación y redes sociales 

En cuanto al impacto generado en prensa escrita y digital, a partir del clipping de medios se realiza una cuantificación 
del impacto de forma individual en términos de valor publicitario y valor de comunicación, tal y como se describe en el 
apartado 3.2.4. Finalmente se realiza un cálculo agregado de los mismos, diferenciando los correspondientes para la 
Feria de los del Congreso. 

En cuanto a la evaluación del impacto en redes sociales, se ha elaborado una metodología que permita la estimación 
cuantitativa del impacto en redes sociales a través del crecimiento orgánico. 

En primer lugar, se llevó a cabo una simulación de campañas de crecimiento inorgánico (pay per view) en Instagram 
(Instagram, 2023), Twitter (Twitter, 2023) y Linkedin (Linkedin, 2019), que permitieron estimar el coste de una campaña 
publicitaria con un número de impresiones e interacciones equivalentes a las que se obtuvieron de forma orgánica para 
la Feria y el Congreso. Para ejemplificar, sabiendo que se han obtenido un total de 28.879 impresiones en Linkedin para 
la Feria Conxemar 2023 en un lapso de cuatro meses con doce posts, se ha procedido a simular una campaña de ads con 
un total de doce posts y duración de cuatro meses que tenga un resultado de impresiones similar. Este proceso de 
simulación permite aproximar lo que se define como Valor Publicitario Equivalente (Henry and Harte, 2012), 
cuantificación monetaria del costo en el cual se debería haber incurrido para una campaña publicitaria con el impacto 
generado en redes gracias a la Feria Conxemar 2023 en redes sociales. 

Más específicamente, el procedimiento de simulación se ha realizado de la siguiente manera. Se han analizado los posts 
de la cuenta oficial de Conxemar relativos a la Feria o al Congreso, para aislar características clave que permitan una 
simulación más exacta. En primer lugar, se identificaron palabras clave incluidas en los posts, que luego son utilizadas 
como palabras clave en las simulaciones. En segundo lugar, se observa el lapso temporal en el que se han realizado los 
posts, en este caso cuatro meses, para asignarle un tiempo estimado a la simulación. Por último, se ha replicado tanto 
el idioma, como el público al que se han dirigido los posts originales. Esto es posible ya que la simulación permite 
establecer el idioma de la campaña publicitaria y dirigirla a una audiencia con conexiones potenciales al perfil de 
Conxemar (e.g., seguidor de seguidores de la cuenta oficial de Conxemar en LinkedIn). 

Se realizaron seis simulaciones (dos de ellas en Instagram, dos de ellas en Twitter y dos en LinkedIn) para la obtención 
del Valor Publicitario Equivalente de las campañas en dichas redes sociales para la Feria y para el Congreso. La 
simulación arroja como resultado un coste diario de campaña y una audiencia potencial, en base a lo cual se estima el 
Valor Publicitario Equivalente para las impresiones obtenidas orgánicamente. 

3.3.4 Impacto esperado de la demanda no atendida en la Feria Conxemar 2023 

El vector de demanda, así como el volumen de negocio potencial total, y sobre Vigo y/o su área de influencia, se calcula 
a partir de las ratios obtenidas según los apartados 3.3.1 y 3.3.2, respectivamente. Posteriormente se aplican a la 
demanda no atendida en metros cuadrados y por tipo de estand proporcionada por la Asociación Conxemar (Tabla 7). 
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TABLA 7. NÚMERO DE ESTANDS Y METROS CUADRADOS DE EXPOSICIÓN NO ATENDIDOS EN LA 24a EDICIÓN DE LA FERIA 
CONXEMAR 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Asociación Conxemar 

Por otra parte, se procede a calcular el impacto potencial que generaría esa demanda de exposición en el caso de haber 
sido atendida. Para ello se utilizan las ratios de gasto por metros cuadrados calculados según el apartado 3.3.2 y se 
aplican también a la demanda no atendida. Finalmente, a través de las tablas Input-Output de la economía gallega, se 
calcula el efecto económico indirecto e inducido de estos impactos potenciales en el resto de sectores para Vigo y su área 
de influencia en términos de producción, renta y empleo. 

  

T ipo de  estand Nº de  estands m2 netos
Pequeños 50 804
Medianos 7 230
Grandes 8 1.015
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4. Resultados 
El presente apartado recoge la estimación del impacto socioeconómico de la Feria y el Congreso Conxemar 2023 obtenido 
tras aplicar la metodología descrita en el apartado anterior.  

La celebración de estos eventos anuales no solo contribuye a la consolidación de la zona como referente en el sector de 
la transformación y comercialización de productos del mar, sino que también supone un importante impacto, o 
contribución (WTO, 2006), socioeconómica para Vigo y su área de influencia.  

En este contexto, los siguientes subapartados presentan la estimación de ese impacto de forma independiente tanto para 
la Feria como para el Congreso Conxemar 2023. 

4.1. Impacto Socioeconómico de la Feria Conxemar 2023 

En este apartado se realiza el cálculo del impacto socioeconómico de la 24a edición de la Feria Conxemar, celebrada entre 
los días 3 y 5 de octubre de 2023. En primer lugar, se analizan los impactos directos, indirectos e inducidos en términos 
de producción, renta y empleo. En segundo lugar, se evalúan los impactos derivados del volumen de negocio generado 
en la Feria. En tercer lugar, se analiza el impacto generado en prensa y redes sociales. Por último, dado que el número 
de solicitudes por parte de los expositores, en términos de estands y superficie, superó la capacidad disponible del recinto 
ferial en la última edición de la Feria según la entidad organizadora, se recoge una estimación del impacto potencial que 
se habría generado en caso de haber podido cubrir la totalidad de la demanda. 

4.1.1. Impacto directo, indirecto e inducido por la celebración de la Feria 

Tal y como se detallaba en el apartado 3.3.1, el impacto directo está compuesto por los gastos asociados a la organización 
del evento y a ciertas instituciones u organizaciones a través de patrocinios, así como por los gastos de las empresas 
expositoras y de las personas que desplazan, además de quienes visitan la Feria. Existe cierta discrepancia en la literatura 
en cuanto a contemplar o no a los actores procedentes del área objeto de estudio. Si bien Johnson y Moore (1993), así 
como Hjerpe y Kim (2007), consideran clave su inclusión para contabilizar la retención del gasto de los residentes en la 
economía local, por ejemplo, Frechtling, D. C. (2006) y Figueroa, P. (2014) entienden que esos gastos se realizarían de 
igual forma, aunque el evento no hubiese tenido lugar, suponiendo además una recirculación del dinero para la economía 
local. La interpretación en el presente informe es más próxima a la primera corriente, ya que se supone que si Conxemar 
no se celebrase en Vigo, los gastos de residentes se trasladarían al nuevo lugar de celebración y se hubiesen perdido de 
la economía de Vigo y su área de influencia. A continuación, se comienza analizando de forma independiente el impacto 
de visitantes y expositores. 

En un primer análisis descriptivo, se analiza la distribución de visitantes en función de su procedencia (Figura 5). Se 
puede observar como el 83% de los visitantes se reparten a partes iguales entre locales, procedentes del resto de España 
y extranjeros. En último lugar, con un 17%, se situarían los procedentes del resto de Galicia. 
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 FIGURA 5. PROCEDENCIA DE VISITANTES DE LA FERIA  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

Con la muestra útil de visitantes obtenida tras la depuración de los registros (apartado 3.2.1), se procedió a calcular las 
medias muestrales para cada uno de los estratos de la población que permitan calcular los gastos directos de visitantes. 
En la Tabla 8, se recogen las medias de gasto, en euros por visitante, para cada tipo de gasto. Se puede apreciar, en 
líneas generales, que los gastos medios de visitantes procedentes de los estratos más distantes geográficamente de Vigo 
y de su área de influencia, son mayores en todas las tipologías de gasto a excepción de los derivados del desplazamiento 
interno. Por el contrario, visitantes procedentes del resto de Galicia, a pesar de encontrarse fuera de la región de estudio, 
fueron quienes menos gasto medio tuvieron en Vigo y su área de influencia salvo en los gastos medios de manutención. 

Aplicando estas medias muestrales para cada estrato de la población de visitantes de la Feria, se infieren los gastos 
directos totales de quienes visitaron la Feria. 

TABLA 8. MEDIAS MUESTRALES DE LOS GASTOS POR VISITANTE EN LA FERIA CONXEMAR 2023 

Fuente: Elaboración propia 

En cuanto al total de gasto de las 8.455 personas que visitaron la Feria en 2023, en la Figura 6 se muestran los datos 
acumulados por tipología de gasto. El mayor impacto económico estaría asociado con el alojamiento, con un 37% del 
total. A continuación, se situarían restauración, con un 32%, ocio, con un 16%, compras, con un 13% y desplazamiento 
interno con apenas un 1%. 

 

 

Medias muestrales V igo y su área de  
inf luencia

Resto de  
Galicia

Resto de  
España

Resto de l mundo

Alojamiento 72,44 € 65,87 € 385,88 € 402,03 €
Manutención 92,84 € 97,69 € 328,38 € 304,19 €
Compras 47,12 € 44,54 € 107,82 € 128,78 €
Ocio 64,53 € 61,17 € 159,69 € 131,86 €
Desplazamiento Interno 11,10 € 5,36 € 9,07 € 8,73 €

Vigo y su área 
de influencia

28%

Resto de 
Galicia
17%

Resto de 
España

27%

Resto del 
mundo

28%
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FIGURA 6. GASTO TOTAL DE VISITANTES A LA FERIA POR TIPOLOGÍA DE GASTO 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

En la Tabla 9 se representan los gastos medios diarios por visitante, así como los gastos totales en función de las cuatro 
procedencias analizadas. Se puede apreciar como visitantes del resto España y del mundo, han tenido una repercusión 
económica mayor que aquellos procedentes de la Comarca de Vigo y del resto de Galicia. Los resultados obtenidos indican 
que más del 82% del total del impacto económico de visitantes en Vigo y su área de influencia, procedería de fuera de 
Galicia. Concretamente, un 40,6% del resto de España y un 41,5% del resto del mundo.  

En la misma tabla se puede ver el promedio de días de estancia, observando una notable diferencia entre los visitantes 
procedentes de fuera de Galicia y los procedentes de la región. 

TABLA 9. ESTIMACIONES DE VISITANTES A LA FERIA EN FUNCIÓN DE LA PROCEDENCIA 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

A continuación (Tabla 10), se puede ver el detalle de tipo de gasto según procedencia expresado en valores medios 
diarios. De nuevo se establece una notable diferencia en prácticamente todas las partidas entre los visitantes procedentes 
de fuera de Galicia y los visitantes locales. Destacan especialmente las diferencias en los apartados de alojamiento y 
manutención, llegando el gasto de los visitantes extranjeros a multiplicar por 6 el de los visitantes procedentes del resto 
de Galicia. 

TABLA 10. GASTO MEDIO DIARIO DE VISITANTES POR TIPOLOGÍA DE GASTO Y PROCEDENCIA 

Fuente: Elaboración propia  

 

V igo y su área  de  inf luencia Resto de Galicia Resto de España Resto de l mundo Tota l visitantes

Gasto medio diario 148,74 € 171,56 € 393,57 € 355,86 € 265,78 €
Número de visitantes 2.370 1.431 2.283 2.371 8.455
Días de estancia 0,6 0,9 2,5 2,5 1,6

Gasto total 682.621,49 € 393.007,86 € 2.262.075,24 € 2.313.117,63 € 5.650.822,21 €

Gasto medio diario V igo y su área de  inf luencia Resto de  Galicia Resto de  España Resto de l mundo Promedio visitantes

Alojamiento 24,65 € 34,03 € 149,75 € 140,66 € 86,21 €
Manutención 54,22 € 66,22 € 132,32 € 116,37 € 91,74 €
Compras 23,86 € 28,37 € 42,47 € 46,94 € 35,01 €
Ocio 38,88 € 38,94 € 65,03 € 47,89 € 47,93 €
Desplazamiento Interno 7,13 € 4,00 € 4,00 € 4,00 € 4,89 €
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A pesar de las diferencias observadas en cuanto a volumen de gasto en función de la procedencia, el patrón de 
comportamiento de los visitantes en cuanto a la distribución por tipo de gasto (Tabla 11) presenta más similitudes. Así, 
todos los visitantes parecen haber gastado un porcentaje similar en manutención o compras, mientras que en 
alojamiento se observan las mayores diferencias, especialmente entre los procedentes del extranjero y los procedentes 
del resto de Galicia. 

TABLA 11. DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DEL PATRÓN DE GASTO DE VISITANTES POR TIPOLOGÍA DE GASTO Y PROCEDENCIA 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

En cuanto al análisis de las organizaciones expositoras en la Feria, en primer lugar, en la Figura 7 se puede observar la 
distribución según su procedencia. Se observa que tres cuartas partes del total proceden de fuera de Galicia, siendo 
extranjeras un 42% de las organizaciones, lo que confirma el atractivo internacional de la Feria. Las empresas gallegas, 
por tanto, se reparten el 25% restante, correspondiendo el 12% a las empresas de la Comarca de Vigo. 

 FIGURA 7. DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DE LAS ORGANIZACIONES EXPOSITORAS SEGÚN SU PROCEDENCIA 

 Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar 

En cuanto al cálculo de impacto económico, se ha tomado como unidad de análisis el estand, en lugar de personas 
(expositores) tal y cómo se había hecho en el caso de visitantes. Se parte de la hipótesis de que la característica 
diferenciadora en cuanto al comportamiento de gastos e inversiones es el tamaño en superficie del estand. La Figura 8 
muestra las principales partidas de gasto acumulado de las 767 empresas que dispusieron de estand en la última edición 
en la Feria, y las 6.537 personas que desplazaron.  

Cabe destacar los gastos derivados de su participación como expositor que suponen más de un 75% del total. A 
continuación, se situarían alojamiento (10,9%) y manutención (7,7%). 

V igo y su área de  inf luencia Resto de  Galicia Resto de  España Resto del mundo

Alojamiento 25,15% 23,99% 38,94% 41,21%
Manutención 32,23% 35,57% 33,14% 31,18%
Compras 16,36% 16,22% 10,88% 13,20%
Ocio 22,41% 22,27% 16,12% 13,52%
Desplazamiento Interno 3,85% 1,95% 0,92% 0,89%

Vigo y su 
área de 

influencia
12%

Resto de 
Galicia
13%

Resto de 
España

33%

Resto del 
mundo

42%
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FIGURA 8. GASTO TOTAL DE VISITANTES A LA FERIA POR TIPOLOGÍA DE GASTO  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar 

La población de estands (organizaciones expositoras) se encuentra estratificada en 3 categorías: Estands grandes, 
medianos y pequeños, según los criterios establecidos en el apartado 3.2.2. En la Figura 9 se puede ver como la inmensa 
mayoría de los estands de la muestra corresponden al estrato “pequeños” (193), multiplicando casi por tres el número 
de estands “medianos” (56). En último lugar, se sitúan los estands “grandes” (24) o de más de 50 m2, que suponen menos 
de la mitad de los estands “medianos”. La superficie total de exposición, aunque también se asigna en su mayoría a los 
estands pequeños (7.885 m2), seguidos de los medios (6.379 m2) y, finalmente, los grandes 4.889 (m2), lo hace en una 
proporción menos dispar que en el caso anterior. 

 FIGURA 9. DISTRIBUCIÓN DEL NÚMERO DE ESTANDS Y DE LA SUPERFICIE DE EXPOSICIÓN OCUPADA SEGÚN EL TAMAÑO DE 
ESTAND  

Fuente: Elaboración propia 

En la Tabla 12 se recogen los datos medios de gastos por metro cuadrado y para cada tamaño de estand. Se observa un 
gasto medio mayor en los estands pequeños para cada categoría de gasto a excepción de los gastos asociados al ocio. 
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8%
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21%

Pequeños
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TABLA 12. MEDIAS MUESTRALES PARA CADA TAMAÑO DE ESTAND Y TIPOLOGÍA DE GASTO DE LOS EXPOSITORES DE LA FERIA EN 
EUROS POR METRO CUADRADO 

Fuente: Elaboración propia 

En la Figura 10 se analiza el gasto total realizado por las organizaciones para participar como expositoras en función de 
su lugar de origen. Un 68% del total es realizado por organizaciones procedentes de España (36%) y del resto del mundo 
(32%). De forma más concreta, estas organizaciones gastaron un total de 5.121.787,21 euros y 4.427.690,20 euros, 
respectivamente, para su participación en la Feria. En tercer lugar, se encontrarían las del resto de Galicia con 
2.433.151,15 euros y, finalmente, las de Vigo y su área de influencia con un gasto total de 2.107.343,77 euros. 

FIGURA 10. PORCENTAJE DE GASTO TOTAL COMO EXPOSITOR EN FUNCIÓN DEL LUGAR DE PROCEDENCIA DE LA ORGANIZACIÓN  

Fuente: Elaboración propia  

En relación a las 6.537 personas que desplazaron a la Feria las organizaciones expositoras, la Figura 11 recoge la 
proporción de personas de cada uno de los cuatro estratos de procedencia analizados. Se puede observar como la 
principal procedencia corresponde al estrato “resto de España” (2.164). Los estratos restantes cuentan con una 
distribución muy similar, encontrándose en primer lugar los procedentes del “resto de Galicia” (1.498), seguidos por los 
de “Vigo y su área de influencia” (1.487), y, por último, los del “resto del mundo” (1.388). 

FIGURA 11. REPARTO DE LA POBLACIÓN DE PERSONAS EXPOSITORAS POR PROCEDENCIA  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

T ipo de  estand Alojamiento Manutención Compras Ocio
Desplazamiento 

I nterno
Participación 

como expositor
Estands pequeños 159,61 99,20 34,07 29,55 7,02 836,71
Estands medianos 86,17 68,91 32,84 33,53 3,54 738,69
Estands grandes 47,65 43,60 19,71 8,48 2,59 568,64
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Profundizando ahora en el comportamiento de las personas que las empresas expositoras desplazan a la Feria Conxemar, 
se analizan sus gastos medios diarios en función de su procedencia (Tabla 13). Se puede apreciar como, al igual que 
ocurría con quienes visitan la Feria, las personas expositoras procedentes del resto España y del mundo son las que han 
tenido una mayor repercusión económica, con un gasto diario por persona 110 euros superior al de los procedentes de 
Vigo y su área de influencia. El gasto promedio por expositor, en torno a 280 euros, es ligeramente superior al de quienes 
visitan la Feria, 265 euros. En todo caso, ambos duplican con holgura al promedio de gasto por día del turista de ocio en 
Galicia, que se sitúa en apenas 124 euros (IGE, 2022b). 

Por último, como cabría esperar y en coherencia con lo anterior, el número de días de estancia de quienes proceden de 
fuera de Galicia es también muy superior al de locales, superando los 4 días, mientras que los dos estratos restantes no 
superan 1,5 días. 

TABLA 13. ESTIMACIONES DE LAS PERSONAS EXPOSITORAS EN FUNCIÓN DE LA PROCEDENCIA 

Fuente: Elaboración propia  

A nivel desagregado, en la Tabla 14 se recoge el gasto medio diario por persona y por tipología de gasto según su 
procedencia. En este caso, si bien es cierto que los gastos relativos al alojamiento y la manutención siguen alineados con 
los patrones observados anteriormente en función de la procedencia, los gastos relacionados con compras y ocio son 
mayores ahora para la Comarca de Vigo y el resto de Galicia. 

TABLA 14. GASTOS MEDIOS DIARIOS DE LAS PERSONAS EXPOSITORAS POR TIPOLOGÍA DE GASTO Y PROCEDENCIA  

Fuente: Elaboración propia  

En cuanto a la distribución por tipo de gasto (Tabla 15), se puede observar que mientras el porcentaje destinado a 
manutención es muy similar independientemente de la procedencia, no ocurre así con las restantes tipologías de gasto. 
Las personas expositoras del resto de España y del mundo destinan la mayor parte de su gasto al alojamiento. No 
obstante, las procedentes de la Comarca de Vigo y del resto de Galicia muestran una distribución del gasto más semejante 
entre las distintas tipologías de gasto. La excepción es el gasto dedicado al desplazamiento interno, el cual representa 
una proporción muy reducida para los cuatro estratos de procedencia. 

 

V igo y su área de  inf luencia Resto de  Galicia Resto de  España Resto de l mundo Total personas 
expositoras

Gasto medio diario 186,35 € 262,00 € 296,70 € 308,30 € 280,17 €
Número de personas expositoras 1.487 1.498 2.164 1.388 6.537
Días de estancia 1,0 1,5 4,1 4,2 3,3

Gasto medio diario V igo y su área de  inf luencia Resto de  Galicia Resto de  España Resto del mundo Promedio personas 
expositoras

Alojamiento 50,78 € 64,15 € 133,00 € 177,22 € 124,36 €
Manutención 60,30 € 72,18 € 98,84 € 88,26 € 86,59 €
Compras 34,61 € 57,42 € 31,57 € 24,53 € 33,91 €
Ocio 36,66 € 51,39 € 29,29 € 14,28 € 29,32 €
Desplazamiento Interno 4,00 € 16,86 € 4,00 € 4,00 € 5,98 €
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TABLA 15. DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DEL PATRÓN DE GASTO DE LAS PERSONAS EXPOSITORAS POR TIPOLOGÍA DE GASTO Y 
PROCEDENCIA  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

Cabe señalar que, dado que la muestra obtenida de los expositores es representativa en relación con el tamaño de estand, 
pero no en cuanto a su procedencia para el estrato correspondiente al "resto del mundo", es necesario considerar estos 
datos con prudencia. En todo caso, estos datos únicamente se emplean en este apartado con fines descriptivos. Para el 
cálculo de impactos indirectos e inducidos se emplearán únicamente los datos extraídos de la muestra representativa. 

Para poder ser utilizados los gastos de visitantes y expositores en la siguiente fase al objeto de obtener los impactos 
indirectos e inducidos que generan, se estructuran según la configuración de las tablas input-output de la economía 
gallega, tal y como se puede ver en la Tabla 16. Además, se han agregado los gastos de organización de la Feria y de 
otras instituciones/organizaciones a través de patrocinios. Una vez estructurados por ramas todos los impactos directos, 
es necesario realizar una serie de ajustes. En primer lugar, se aplican los márgenes de impuestos, de transporte y de 
comercio para adaptar el vector de gasto al tipo de valoración con la que se suele publicar la tabla input-output, esto es, 
a precios básicos. Por último, los sueldos y salarios, las indemnizaciones laborales, las cotizaciones sociales u otro tipo 
de remuneración que recibe el personal contratado para organizar la Feria Conxemar se asigna a un sector ficticio 
denominado economías domésticas4, que agrupa la parte de los gastos de la Feria que van directamente a manos de los 
hogares. 

TABLA 16. VECTOR DE DEMANDA GENERADO POR LA FERIA CONXEMAR 2023 DETALLADO POR EPÍGRAFES SEGÚN LAS TABLAS 
INPUT-OUTPUT DE GALICIA 2018  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

 
4  Se dispone una explicación detallada en el apartado 3 de metodología. 

V igo y su área de  inf luencia Resto de  Galicia Resto de  España Resto del mundo

Alojamiento 27,25% 24,48% 44,83% 57,48%
Manutención 32,36% 27,55% 33,31% 28,63%
Compras 18,57% 21,92% 10,64% 7,96%
Ocio 19,67% 19,61% 9,87% 4,63%
Desplazamiento Interno 2,15% 6,43% 1,35% 1,30%

Código Descripción rama homogénea I mpacto directo Feria
R35 Suministro de energía eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado                              10.437,04 € 
R36_39M Suministro de agua, actividades de saneamento, gestión de residuos y descontaminación de mercado                                4.739,68 € 
R41_43 Construcción                         11.645.959,09 € 
R47 Comercio al por menor, salvo de vehículos de motor y motocicletas                          1.175.287,36 € 
R49 Transporte terrestre y por tubería                             159.050,21 € 
R52 Almacenamento y actividades anexas al transporte                              30.862,09 € 
R55 Servicios de alojamiento                          3.950.338,34 € 
R56 Servicios de comidas y bebidas                          3.101.705,93 € 

R59_60 Actividades cinematográficas de video y televisión, grabación de sonido y edición musical; actividades de 
programación y emisión de radio y televisión

                             31.101,28 € 

R62_63 Programación, consultoría y otras actividades relacionadas con informática; servicios de información                                3.955,80 € 
R65 Seguros, reaseguros y fondos de pensiones excepto Seguridad Social obligatoria                                3.171,10 € 
R73 Publicidad y estudios de mercado                              11.839,05 € 
R77 Actividades de alquiler                          2.523.403,62 € 

R80_82 Actividades de seguridad e investigación; servicios a edificios y actividades de jardinería; actividades 
administrativas de oficina y otras actividades auxiliares de las empresas

                            436.903,19 € 

R86_88M Actividades sanitarias y de servicios sociales de mercado                                1.650,00 € 
R90_93M Actividades artísticas, recreativas y de entretenimiento de mercado                          1.246.813,89 € 
R96 Otros servicios personales                                6.459,89 € 

Economías domésticas                             221.493,24 € 

TOTAL                24.565.170,82 € 
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Antes de proceder al cálculo de los multiplicadores indirectos e inducidos, es necesario hacer un par de ajustes más. En 
primer lugar, el “sector” de economía doméstica se traslada a las ramas sectoriales según el patrón de gasto medio que 
indica la columna “Gasto en consumo interior final de los hogares” de la tabla simétrica interior input-output. Por último, 
se debe aplicar un multiplicador para convertir el vector de demanda en un vector de producción (𝑉௉) que nos permita 
estimar el impacto directo. Este multiplicador se calcula de acuerdo con la siguiente fórmula: 𝑉௉ = 𝑉஽ ∗ (𝐼 + 𝐴) 

Dónde 𝑉஽ es el vector de demanda; 𝐴 es la matriz de coeficientes técnicos interiores e 𝐼 es la matriz de identidad de esa 
matriz de coeficientes técnicos interiores. 

Tras aplicar el análisis input-output, la Tabla 17 muestra el impacto directo en Vigo y su área de influencia en términos de 
producción, renta y empleo. En este último caso, en términos de empleos equivalentes a jornada completa (EJC)/año. Esto 
se traduce en un total estimado de 33.371.664,88 euros de impacto directo sobre la producción de la Comarca de Vigo, 
19.117.639,97 euros sobre la renta y una generación de 440,08 empleos.  

Además, los datos sugieren que cerca de la mitad del impacto sobre la producción y la renta proviene del sector de la 
“construcción” (al que se le han asignado los gastos de las organizaciones para participar como expositoras, excluyendo 
el alquiler del espacio), así como un 38,91% del impacto sobre el empleo (171,23 empleos).  

En segundo lugar, se encontraría el sector de “servicios de alojamiento”, con mayor impacto sobre el empleo (20,20%) que 
sobre la producción y la renta (15,60% y 17,46%, respectivamente). Por su parte, el tercer lugar lo ocupa el sector de 
“servicios de comidas y bebidas” con un impacto directo de entre el 12,08% (empleo) y 13,58% (renta).  

Por destacar un último dato, el sector del “comercio al por menor, salvo de vehículos de motor y motocicletas” sería el 
cuarto en generación de empleo (42,03 puestos de trabajo) mientras que, en cuanto a generación de impacto sobre la 
producción y la renta, se encontraría por detrás de las “Actividades de alquiler” y las “Actividades artísticas, recreativas y 
de entretenimiento de no mercado”. 
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TABLA 17. IMPACTO DIRECTO DE LA FERIA CONXEMAR 2023, DETALLADO POR EPÍGRAFES SEGÚN LAS TABLAS INPUT-OUTPUT  DE 
GALICIA 2018 TRAS REDISTRIBUIR EL IMPORTE DE “ECONOMÍAS DOMÉSTICAS”  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

Euros % Euros % Empleos %
Agricultura, ganadería, caza y servicios relacionados 7.774,41 0,02 4.075,93 0,02 0,11 0,02
Silvicultura y explotacion forestal 55,75 0,00 27,10 0,00 0,00 0,00
Pesca 746,04 0,00 452,14 0,00 0,02 0,00
Acuicultura 469,51 0,00 361,36 0,00 0,01 0,00
Industrias extractivas 0,18 0,00 0,09 0,00 0,00 0,00
Procesamiento y conservación de carne y elaboración de produtos cárnicos 6.430,37 0,02 1.741,95 0,01 0,04 0,01
Procesamiento y conservación de pescado, crustáceos y moluscos 1.709,32 0,01 477,78 0,00 0,01 0,00
Fabricación de productos lácteos 4.366,57 0,01 635,50 0,00 0,01 0,00
Fabricación de productos para la alimentación animal 47,97 0,00 9,58 0,00 0,00 0,00
Otras industrias alimentarias 2.129,09 0,01 874,54 0,00 0,03 0,01
Fabricación de bebidas e industria del tabaco 1.430,38 0,00 727,89 0,00 0,01 0,00
Industria textil 40,45 0,00 23,82 0,00 0,00 0,00
Confección de ropa de vestir e industria del cuero y del calzado 686,69 0,00 366,15 0,00 0,01 0,00
Industria de la madeira y del corcho, excepto muebles; cestería y espartería 16,84 0,00 4,73 0,00 0,00 0,00
Industria del papel 144,53 0,00 71,07 0,00 0,00 0,00
Artes gráficas y reprodución de soportes grabados 8,70 0,00 4,55 0,00 0,00 0,00
Coquerías y refino de petróleo 3.638,79 0,01 1.602,94 0,01 0,01 0,00
Industria química y fabricación de productos farmacéuticos 344,62 0,00 141,90 0,00 0,00 0,00
Fabricación de productos de caucho y plásticos 37,68 0,00 15,47 0,00 0,00 0,00
Fabricación de otros productos minerales no metálicos 145,54 0,00 44,41 0,00 0,00 0,00
Metalurgia; fabricación de productos de hierro, acero y herrajes 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Fabricación de productos metálicos, excepto maquinaria y equipamento 16,39 0,00 8,17 0,00 0,00 0,00
Fabricación de productos informáticos, electrónicos y ópticos 10,25 0,00 6,00 0,00 0,00 0,00
Fabricación de material y equipamento eléctrico 19,86 0,00 11,44 0,00 0,00 0,00
Fabricación de maquinaria y equipamiento n.c.n. 14,34 0,00 7,20 0,00 0,00 0,00
Fabricación de vehículos de motor, remolques y semirremolques 120,39 0,00 39,66 0,00 0,00 0,00
Fabricación de otro material de transporte 130,67 0,00 29,33 0,00 0,00 0,00
Fabricación de muebles 321,43 0,00 155,85 0,00 0,00 0,00
Otras industrias manufactureras 337,03 0,00 178,35 0,00 0,01 0,00
Reparación e instalación de maquinaria y equipamiento 250,96 0,00 140,02 0,00 0,00 0,00
Suministro de energía eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado 26.219,75 0,08 12.760,35 0,07 0,01 0,00
Suministro de agua, actividades de saneamiento, gestión de residuos y descontaminación de mercado 9.465,50 0,03 4.053,28 0,02 0,07 0,02
Actividades de saneamiento y gestión de residuos de no mercado 2.097,23 0,01 276,73 0,00 0,01 0,00
Construcción 16.403.772,51 49,15 8.938.122,72 46,75 171,23 38,91
Venta y reparación de vehículos de motor 8.685,83 0,03 4.820,31 0,03 0,16 0,04
Comercio al por mayor e intermediarios de comercio, excepto de vehículos de motor 11.915,22 0,04 5.830,02 0,03 0,10 0,02
Comercio al por menor, salvo de vehículos de motor y motocicletas 1.557.043,43 4,67 1.066.272,09 5,58 42,03 9,55
Transporte terrestre y por tubería 242.639,61 0,73 102.060,41 0,53 2,48 0,56
Transporte marítimo y por vías navegables interiores; transporte aéreo 1.033,50 0,00 281,97 0,00 0,01 0,00
Almacenamiento y actividades anexas al transporte 47.284,95 0,14 20.416,11 0,11 0,25 0,06
Actividades postales y de correo 175,69 0,00 118,36 0,00 0,00 0,00
Servicios de alojamiento 5.204.343,61 15,60 3.337.247,68 17,46 88,89 20,20
Servicios de comidas y bebidas 4.077.186,69 12,22 2.595.296,98 13,58 53,14 12,08
Edición 502,25 0,00 262,32 0,00 0,01 0,00
Actividades cinematográficas de video y televisión, grabación de sonido y edición musical; actividades de programación y emisión 
de radio y televisión 35.833,80 0,11 22.732,22 0,12 0,48 0,11
Telecomunicaciones 6.272,84 0,02 3.195,36 0,02 0,01 0,00
Programación, consultoría y otras actividades relacionadas con la informática; servicios de información 4.596,42 0,01 2.690,75 0,01 0,06 0,01
Servicios financieros, excepto seguros y fondos de pensiones 4.762,95 0,01 3.024,19 0,02 0,02 0,01
Seguros, reaseguros y fondos de pensiones excepto Seguridad Social obligatoria 10.470,12 0,03 3.914,56 0,02 0,01 0,00
Actividades auxiliares a los servicios financieros y a los seguros 2.974,81 0,01 1.382,66 0,01 0,02 0,01
Actividades inmobiliarias 44.867,05 0,13 41.504,56 0,22 0,06 0,01
Actividades jurídicas y de contabilidad; actividades de las sedes centrales; actividades de consultoría y de gestión empresarial 1.096,67 0,00 671,25 0,00 0,02 0,01
Servicios técnicos de arquitectura e ingeniería; ensayos y análisis técnicos 402,18 0,00 213,27 0,00 0,01 0,00
Investigación y desarrollo 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Publicidad y estudios de mercado 16.691,63 0,05 5.407,12 0,03 0,22 0,05
Otras actividades profesionais, científicas, técnicas y veterinarias 369,69 0,00 289,97 0,00 0,00 0,00
Actividades de alquiler 3.297.781,49 9,88 1.684.030,62 8,81 28,03 6,37
Actividades relacionadas con el empleo 2,23 0,00 2,10 0,00 0,00 0,00
Actividades de las agencias de viajes, operadores turísticos, servicios de reservas y actividades relacionadas 1.112,64 0,00 324,26 0,00 0,01 0,00
Actividades de seguridad e investigación; servicios a edificios y actividades de jardinería; actividades administrativas de oficina y 
otras actividades auxiliares de las empresas 559.546,27 1,68 375.927,16 1,97 22,48 5,11
Administración pública y defensa; Seguridad Social obligatoria 355,58 0,00 262,39 0,00 0,00 0,00
Educación de mercado 3.055,75 0,01 2.599,89 0,01 0,09 0,02
Educación de no mercado 410,57 0,00 379,87 0,00 0,01 0,00
Actividades sanitarias y de servicios sociales de mercado 16.625,90 0,05 10.141,13 0,05 0,38 0,09
Actividades sanitarias y de servicios sociales de no mercado 203,63 0,00 128,20 0,00 0,00 0,00
Actividades artísticas, recreativas y de entretenimiento de mercado 11.317,00 0,03 6.786,23 0,04 0,15 0,03
Actividades artísticas, recreativas y de entretenimiento de no mercado 1.710.597,78 5,13 839.006,33 4,39 28,46 6,47
Actividades asociativas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Reparación de ordenadores, efectos personales y artículos de uso doméstico 392,36 0,00 240,75 0,00 0,01 0,00
Otros servicios personales 14.498,97 0,04 9.114,81 0,05 0,53 0,12
Actividades de los hogares como empleadores de persoal doméstico 3.616,06 0,01 3.616,06 0,02 0,38 0,09

TOTAL 33.371.664,88 19.117.639,97 440,08

Sectores de actividad
Producción Renta Empleo
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A través del cálculo de los multiplicadores tipo I y II, el análisis input-output también permitió estimar el impacto 
indirecto e inducido generado por la Feria en Vigo y su área de influencia para los 71 sectores de actividad.  

A modo de resumen, la Tabla 18 nos muestra la producción, renta y empleo total generado por cada tipo de impacto. El 
efecto inducido se muestra como el de mayor importancia, suponiendo en torno al 40% del total en los apartados de 
producción y empleo, y un 43% en el apartado de renta. A continuación, se sitúa el efecto directo, con un peso en torno 
al 38% en todos los apartados. En último lugar, se situaría el efecto indirecto, representando en torno a un 21% del total 
de la producción y del empleo, y un 19% del total de la renta.  

A la vista de estos resultados, podemos concluir que la celebración de la Feria Conxemar 2023 generó un impacto sobre 
la renta equivalente a casi un 0,5% del PIB anual de la Comarca de Vigo (IGE, 2020). 

TABLA 18. RESUMEN DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS DE LA FERIA CONXEMAR  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

4.1.2. Impacto por la creación de negocio en la Feria 

Además de los impactos socioeconómicos ya analizados, la celebración de la Feria Conxemar impulsa un incremento en 
la demanda en el sector debido a los acuerdos comerciales que en ella se alcanzan. Dado el protagonismo de Vigo y su 
Área en el sector de productos elaborados del mar, una parte relevante de este estímulo de la demanda tiene un efecto 
directo en las cifras de negocio de las empresas locales. 

4.1.2.1. Volumen de negocio creado 

En la Figura 12 se puede observar que el volumen de negocio generado en la Feria a partir de los acuerdos comerciales 
entre los diferentes actores alcanzó en su última edición casi los 619 millones de euros, correspondiendo más de una 
tercera parte a empresas ligadas con Vigo y su Área (220 millones de euros). Estos acuerdos comerciales equivalen 
aproximadamente al 6% del volumen de negocios anual del sector (CZFV y Conxemar, 2022). 

FIGURA 12. CREACIÓN DE NEGOCIO POR PARTE DE LAS EMPRESAS EXPOSITORAS DURANTE LA FERIA CONXEMAR 2023  

 Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar 

Euros % Euros % Empleos %
Directos 33.371.664,88 38,17 19.117.639,97 38,23 440,08 38,30
Indirectos 19.096.897,15 21,84 9.404.901,01 18,81 240,51 20,93
Inducidos 34.958.097,88 39,99 21.485.389,95 42,96 468,39 40,77

TOTAL 87.426.659,91 50.007.930,93 1.148,98

Tipos de impactos
Producción Renta Empleo

398.596.730,20 € 220.358.981,03 € 

Volumen de negocio generado con impacto fuera de Vigo y su Área
Volumen de negocio generado con impacto en Vigo y su Área

618.955.711,22 € 
Volumen de negocio total
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Analizando esta información de manera más detallada, se encuentra que la mayor parte del volumen de negocio 
generado con impacto en la Comarca de Vigo parece provenir de las organizaciones del resto de España (78.242.916,21 
€) y del mundo (75.397.369,40 €), las cuáles en conjunto representan el 70% del volumen de negocio creado con impacto 
en Vigo y su Área. Mientras que, en relación con el tamaño del estand, son los de pequeño tamaño los que generan más 
de la mitad de dicho volumen de negocio, concretamente, un total estimado de 118.270.714,67 € (Figura 13). 

 FIGURA 13. PORCENTAJE DE CREACIÓN DE NEGOCIO CON IMPACTO EN VIGO Y SU ÁREA DE INFLUENCIA EN FUNCIÓN DE LA 
PROCEDENCIA DE LAS EMPRESAS EXPOSITORAS Y EL TAMAÑO DEL ESTAND  

 Fuente: Elaboración propia  

Por su parte, en la Tabla 19 se pueden visualizar los indicadores relacionados con el volumen de negocio generado en 
función de las dimensiones del estand que lo ha originado. Los estands de pequeño tamaño (546), siendo más del triple 
que los medianos (162) y nueve veces más que los grandes (59), son los que además semejan haber generado un mayor 
volumen de negocio medio por metro cuadrado, tanto a nivel general como con impacto en la Comarca de Vigo. La mayor 
diferencia es la que presentan los estands de tamaño grande, cuyo volumen de negocio generado durante la Feria, en 
términos medios, es de alrededor de la mitad con respecto a los pequeños y medianos. En términos totales, se observa 
que esta proporción es de entre dos y cuatro veces inferior. 

TABLA 19. ESTIMACIONES DEL VOLUMEN DE NEGOCIO GENERADO POR LOS ESTANDS  

 Fuente: Elaboración propia  

Por último, más allá de los estratos de tamaño y procedencia, en la Figura 14 también se puede observar un análisis 
según pertenencia a la Asociación Conxemar y según haya sido o no lo primera participación en la Feria Conxemar. El 
25% de los estands incluidos en la muestra se correspondían con organizaciones que son socias de Conxemar, 
presentando una generación de negocio por metro cuadrado ligeramente superior a aquellos que no lo son. Además, en 
relación con la asistencia a la Feria en ediciones anteriores, aquellos que repiten participación, y que suponen la inmensa 

Pequeño Mediano Grande

Volumen de negocio medio por m2 42.412,60 € 31.756,27 € 16.760,84 €
Volumen de negocio medio por m2 con 
impacto en Vigo y su Área

14.999,38 € 11.484,84 € 5.895,18 €

Nº de estands 546 162 59
Volumen de negocio total 334.425.045,53 € 202.586.912,69 € 81.943.753,00 €
Volumen de negocio total con impacto 
en Vigo y su Área 118.270.714,67 € 73.266.755,44 € 28.821.510,92 €

Vigo y su 
área de 

influencia
14%

Resto de 
Galicia
16%

Resto de 
España

36%

Resto 
Internacional

34%

Procedencia

Pequeño
54%

Mediano
33%
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13%

Tamaño



 
 

38 
 

Informe de impacto socioeconómico  
de la Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 

en Vigo y su Área 

Informe de impacto socioeconómico de la
Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 en Vigo y su Área

mayoría (85%), generan por metro cuadrado un 56% más que los que asisten por primera vez (Figura 14). 

FIGURA 14.  VOLUMEN DE NEGOCIO MEDIO CREADO EN METROS CUADRADOS CON IMPACTO EN VIGO Y SU ÁREA DE INFLUENCIA 
EN FUNCIÓN DE LA ASOCIACIÓN CONXEMAR Y DE LA ASISTENCIA EN EDICIONES ANTERIORES  

 Fuente: Elaboración propia  

4.1.2.2. Impacto directo, indirecto e inducido por la creación de negocio 

Los acuerdos comerciales alcanzados durante la Feria con impacto en Vigo (220.358.981,03 euros) generarán efectos 
directos, indirectos e inducidos en las ramas sectoriales interrelacionadas, tal y como quedó acreditado en apartados 
anteriores. A diferencia de las estimaciones hechas en los apartados 4.1.1 y 4.2.1, estos impactos no se materializan 
inmediatamente; estos acuerdos alcanzados deben concretarse en pedidos, y éstos en órdenes de producción. No es 
sencillo, por lo tanto, determinar el plazo exacto en el que estos efectos impactarán en la economía local. No obstante, 
según estudios previos del Consorcio de la Zona Franca de Vigo y de la Asociación Conxemar sobre el sector, el periodo 
medio desde que se confirma un pedido hasta que se entrega al cliente es inferior a un año.  

Otra dificultad estriba en definir en qué sector/es exactamente se ha generado este volumen de negocio, al objeto de 
calcular a través de las tablas input output los efectos indirectos e inducidos en la economía local. Antes de optar por 
una segmentación arbitraria de esta cifra de negocio, se asume que corresponde a la rama de actividad más equiparable 
a la temática principal de la Feria Conxemar: “Procesamiento y conservación de pescados, crustáceos y moluscos”.  

Tras convertir el vector de demanda en producción, y aplicar a ésta el análisis input-output, en la Tabla 20 se puede 
observar un resumen del efecto total generado según las tres tipologías de impacto analizadas: producción, renta y 
empleo en EJC. De este modo, se estima que los acuerdos comerciales alcanzados en la Feria Conxemar 2023 con impacto 
en Vigo, generarán el año siguiente a la Feria 5.202,59 empleos, una contribución en la renta local de más de 185 
millones de euros y un impacto en la producción por encima de los 662 millones de euros. Estos datos convierten a la 
actividad comercial en la principal vía por la que la Feria Conxemar genera riqueza en la economía local. 

El impacto directo, con un 46,26%, es el que representa la mayor repercusión socioeconómica de los tres. En cambio, los 
impactos indirectos e inducidos de forma individual no alcanzan el 30% sobre la producción y el empleo. La diferencia 
se observa en la renta, donde el impacto inducido, aunque inferior, es muy similar al directo, mientras que el indirecto 
no alcanza el 8%. 

 

Sí
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75%

Sí
85%

No
15%
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TABLA 20. RESUMEN DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS POR LA CREACIÓN DE NEGOCIO 

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

Una vez analizados los impactos por la celebración de la Feria y por la creación de negocio en la misma, resulta apropiado 
realizar una breve reflexión sobre los mismos. Si bien no se cuenta con referencias previas sobre el impacto económico 
para poder llevar a cabo una comparativa con otras ediciones de la Feria Conxemar, sí se puede comparar el desempeño 
de Conxemar 2023 con otras ferias de relevancia a nivel estatal e internacional (véase Tabla 21). En España se pueden 
destacar las ferias Seafood Expo Global Barcelona, con 2.078 expositores y 150 millones de euros de impacto local 
(SeafoodExpo, 2023), FITUR Madrid con 755 expositores y 400 millones de euros de impacto en la economía local 
(Expansión, 2023), o el Mobile World Congress Barcelona, con 2.400 expositores y 461 millones de euros de impacto local 
(Ajuntament de Barcelona, 2023). A nivel internacional, se puede destacar la Gulf Information and Technology Exhibition 
GLOBAL Dubai 2022, con 5.000 expositores y 394 millones de dólares de impacto local (GITEX, 2022) y la Geneva 
International Motor Show, con 184 expositores y 212 millones de euros de impacto económico (Ahuja 2020). Sin duda, 
las cifras arrojadas por la última edición de la Feria Conxemar parecen situarla en la órbita de los grandes eventos a 
nivel internacional. 

TABLA 21. COMPARATIVA ENTRE LA FERIA CONXEMAR Y OTRAS FERIAS COMERCIALES DE RELEVANCIA  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos de Expansión (2023), Ajuntament de Barcelona (2023), SeafoodExpo (2023), Infoagro (2023), GITEX 
(2022), Ahuja (2020), Agraria.pe (2023) 

4.1.3. Impacto en medios y redes sociales 

Nunca antes la repercusión mediática tuvo tanta importancia como en el contexto de mundo interconectado en el que 
vivimos. Es por ello que resulta un aspecto clave a la hora de abordar el análisis de impacto, no solo económico, sino, 
muy especialmente, social. 

 

Euros % Euros % Empleos %
Directos 306.527.638,19 46,26 85.679.236,07 46,26 2.406,95 46,26
Indirectos 188.784.974,74 28,49 14.530.671,16 7,85 1.482,40 28,49
Inducidos 167.243.649,45 25,24 84.984.859,38 45,89 1.313,25 25,24

TOTAL 662.556.262,38 185.194.766,61 5.202,59

Tipos de impactos
Producción Renta Empleo

Feria País Visitas Expositores
I mpacto económico local anual 

est imado (millones de  euros) Empleo generado
Volumen de  negocio 
(millones de euros)

Conxemar 2023 España 26.736 767 87,4 + 662,5 1.149 + 5.203 619,00

FITUR Madrid 2023 España 222.000 755 400,00 - -

Mobile World Congress Barcelona 2023 España 88.500 2.400 461,00 9.100 (tiempo parcial) -

Seafood Expo Global Barcelona 2023 España 34.000 2.078 150,00 - -

Infoagro Exhibition 2023 España 44.500 600 - - 18,00

Gulf Information and Technology 
Exhibition GLOBAL Dubai 2022 

Emiratos Árabes Unidos 170.000 5.000 ($394) 9.600 -

Geneva International Motor Show 2020 Suiza 602.511 184 211,57 - -

Expoalimentaria 2023 Perú 20.000 580 - - 501,01

(1) (1)

(2)

(2)

(2)

(2)

(2)

(1) Incluye el efecto directo, indirecto e inducido en términos de producción. Al impacto por la celebración de la Feria, se le agrega el generado por la creación de negocio en la misma.
(2) La fuente no detalla los tipos de impactos ni la metodología de cálculo.

(2)
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Este apartado aborda el análisis del impacto generado por la repercusión de la 24a edición de la Feria Conxemar en 
medios de comunicación tradicionales (prensa escrita, radio, televisión) y en redes sociales (LinkedIn, Instagram y X). 

En relación a los medios de comunicación tradicionales en su versión escrita y digital, tal y como se muestra en la Tabla 
22, se han obtenido a lo largo de la campaña de observación (28/09/2023 – 18/10/2023) un total de 265 impactos en 
los que se mencionaba la 24a edición de la Feria Conxemar, correspondiendo 200 de ellas a prensa escrita y 65 a ediciones 
digitales. Atendiendo a los indicadores detallados en el apartado 3 de metodología, se ha estimado para los mismos un 
valor publicitario de 554.700 euros, y un valor de comunicación de 1.849.000 euros. 

En cuanto al resto de medios de comunicación tradicionales, en el mismo periodo de observación, se registraron un total 
de 15 entrevistas o reportajes con la Feria Conxemar de protagonista, correspondiendo 10 de ellos a radio y los 5 
restantes a televisión. 

TABLA 22. PRINCIPALES IMPACTOS E INDICADORES GENERADOS POR LA CELEBRACIÓN DE LA 24a EDICIÓN DE LA FERIA 
CONXEMAR  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por After Worldwide S.L. 

Para la cuantificación económica del impacto generado en redes sociales, concretamente a las redes LinkedIn, Instagram 
y X, por la celebración 24a edición de la Feria Conxemar, se ha procedido a realizar un análisis basado en el impacto 
mediante el crecimiento orgánico, tal y como se detallaba en el apartado 3.3.3. 

En primer lugar, se realizaron simulaciones en Instagram, Twitter (i.e., X) y LinkedIn para obtener el Valor Publicitario 
Equivalente de las campañas orgánicas, entendiéndose campaña orgánica como el proceso de crecimiento e interacción 
en redes sociales generado a causa de publicaciones no pagadas.  

A continuación (Tabla 23), se presentan los resultados obtenidos en cada red social y luego un agregado de las tres. Es 
importante aclarar que los resultados que aquí se declaran son estimados en base a los costes y predicción de impacto 
ofrecidos por cada red social, dicho esto, los resultados finales de la realización efectiva de dichas campañas podrían 
variar. 

TABLA 23. PRINCIPALES RESULTADOS OBTENIDOS EN CADA RED SOCIAL EN EL PERIODO DE OBSERVACIÓN (19/06/2023-
23/10/2023)  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por After Worldwide S.L. 

Total Escrita Digital Radio Televisión
Impactos 265 200 65 10 5
Audiencia  (personas) 39.500.000
Valor publicitario 554.700,00 €      
Valor comunicación 1.849.000,00 €   

En e l cl ipping Fuera del cl ipping

FERIA PRE ONGOING POST PRE ONGOING POST PRE ONGOING POST
Posts 12 9 5 12 15 5 11 5 4

Impresiones 21.186 27.401 7.741 3.558 8.224 813 11.064 6.211 1.888
Interacciones 737 724 144 254 646 37 448 288 107
Total clicks 1.640 1.929 300 39 11 23 5 7 -
Compartidos 86 23 4 17 - - - - -

L I NKEDI N X  (TWITER) INSTAGRAM
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Instagram 

Para alcanzar alrededor de 19.163 usuarios en una campaña de Instagram Ads, según Instagram (2023) se necesitarían 
aproximadamente 5.101,88 euros. Es esencial tener en cuenta que esta cifra es meramente una estimación, y los 
resultados reales pueden variar debido a diversos factores que afectan el rendimiento de la campaña publicitaria. 

Twitter “X” 

En base a la información y cálculos proporcionados, el costo estimado para llegar a 12.595 usuarios en Twitter "X" sería 
de aproximadamente 560,28 euros. Sin embargo, es crucial tener presente que esta es una estimación y que los 
resultados reales pueden fluctuar según diversos factores. 

LinkedIn 

Considerando la información proporcionada por LinkedIn (2019), el costo estimado para alcanzar 56.328 usuarios sería 
de aproximadamente 1.570,71 euros. Se subraya la importancia de reconocer que esta cifra es una estimación y que los 
resultados reales pueden variar según diversos factores. 

El coste por usuario alcanzado se determina dividiendo el coste total de la campaña por el número total de usuarios 
alcanzados, lo que resulta en un coste aproximado de 0,0279 euros por usuario. Posteriormente, se estima el valor 
publicitario multiplicando el coste por usuario alcanzado por el engagement, dando como resultado un valor publicitario 
aproximado de 1.034,13 euros y un engagement de 37.074 usuarios. 

En cuanto al gasto total que se ha ahorrado al no incurrir en campañas inorgánicas (Tabla 24), se puede observar que, 
con un VPE de 0,082 euros por usuario y un engagement de 88.086 usuarios, la cifra total asciende a 7.232,87 euros 
para el conjunto de las tres redes sociales analizadas. 

TABLA 24. ESTIMACIÓN DE COSTES AHORRADOS EN PUBLICIDAD DE LA FERIA EN BASE AL ALCANCE EN LAS REDES SOCIALES 
INSTAGRAM, TWITTER “X” Y LINKEDIN  

Fuente: Elaboración propia a partir de Instagram (2023), Twitter (2023) y LinkedIn (2019) 

4.1.4. Impacto esperado de la demanda no atendida 

La Feria Conxemar ha experimentado un continuo crecimiento desde la inesperada interrupción provocada en 2020 por 
la pandemia de COVID-19, alcanzando, en esta última edición, 767 expositores y un área dedicada a estands de 19.152 
m2.  

El Instituto Ferial de Vigo (IFEVI) hospeda la Feria Conxemar desde su inicio en 1999. A pesar de sus sucesivas 
ampliaciones en los últimos años, en la última edición de la Feria Conxemar, la Asociación Conxemar afirma que no se 
han podido satisfacer todas las demandas de espacio por parte de las empresas expositoras, bien las de aquellas que 

Alcance  usuarios Costes
Valor Publicitario 
Equiva lente  (VPE)  

por usuario

Instagram 19.163 5.101,88 € 0,266 €
Twitter "X" 12.595 560,28 € 0,044 €
LinkedIn 56.328 1.570,71 € 0,028 €
TOTAL 88.086 7.232,87 € 0,082 €



 
 

42 
 

Informe de impacto socioeconómico  
de la Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 

en Vigo y su Área 

Informe de impacto socioeconómico de la
Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 en Vigo y su Área

solicitaban estands de mayor tamaño, bien las de aquellas empresas que solicitaban un espacio mínimo de exposición. 
Así, tal y como se puede observar en la Tabla 25, la superficie total no atendida equivalió a 2.049 m2. Casi el 50% de dicha 
demanda correspondía a estands de más de 50 m2, 11% a estands medianos y un 39% a estands de 25 m2 o menos. 

TABLA 25. NÚMERO DE ESTANDS Y METROS CUADRADOS DE EXPOSICIÓN NO ATENDIDOS EN LA 24a EDICIÓN DE LA FERIA 
CONXEMAR  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Asociación Conxemar 

Para el siguiente análisis, se asume que los gastos de organización no varían, así como el número de visitantes. Se toman 
como referencia las medias de gasto de la Feria Conxemar 2023. En este contexto, la Figura 15 muestra los gastos totales 
acumulados por tipología de gasto. El mayor impacto económico se correspondería con los gastos de las organizaciones 
para participar como expositoras, el cual representa un 76,3% de los gastos potenciales totales. En segundo lugar, 
alineado con los resultados obtenidos hasta el momento, se encontrarían los gastos de alojamiento, representando un 
10,6% del total, seguidos de los de manutención (7,5%), los de compras y ocio (ambos en torno al 2,5%), y, en último 
lugar, los de desplazamiento interno (por debajo del 1%). 

FIGURA 15. GASTOS POTENCIALES TOTALES DE LOS ESTANDS POR TIPOLOGÍA DE GASTO  

 Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

Si se analizan estos datos según la tipología de estands (Tabla 26), se observa como la mayor parte del gasto potencial 
provendría de los estands de pequeño tamaño, representando entre un 47% y un 65% de la potencial repercusión 
económica total. Por el contrario, los estands de tamaño medio no alcanzarían el 20%. 

TABLA 26. GASTOS DIRECTOS POTENCIALES DE LOS EXPOSITORES POR TAMAÑO Y TIPOLOGÍA DE GASTO 

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

T ipo de  estand Alojamiento Manutención Compras Ocio
Desplazamiento 

interno
Participación 

como expositor
Estands pequeños 128.322,63 € 79.755,90 € 27.391,71 € 23.760,70 € 5.641,38 € 672.711,48 €
Estands medianos 19.819,02 € 15.848,52 € 7.554,27 € 7.711,75 € 813,30 € 169.899,74 €
Estands grandes 48.360,27 € 44.250,09 € 20.009,77 € 8.606,60 € 2.625,55 € 577.165,97 €

Total 196.501,92 € 139.854,52 € 54.955,74 € 40.079,05 € 9.080,23 € 1.419.777,19 €

Tipo de  estand Nº de estands m2 netos

Pequeños 50 804
Medianos 7 230
Grandes 8 1.015
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En la Tabla 27 se recoge el impacto que se podría haber generado durante la Feria en caso de poder hacer frente a la 
totalidad de la demanda. Se calcula que el efecto potencial total generado en la producción podría haber alcanzado los 
2.210.884,79 euros, 1.251.510,57 euros en el caso de la renta y la creación de 26,78 empleos equivalentes a jornada 
completa (EJC)/año.  

Desde la perspectiva sectorial, los resultados arrojan que el sector de la “Construcción” es el que produce un mayor 
impacto, representando más del 60% del impacto sobre el empleo y más del 70% sobre la producción y la renta. En 
cuanto a los sectores restantes, únicamente los “Servicios de alojamiento” superan el 10%, teniendo una mayor 
repercusión sobre el empleo (16,50%). 

TABLA 27. INCREMENTOS POTENCIALES DEL IMPACTO DIRECTO SOBRE LA PRODUCCIÓN, LA RENTA Y EL EMPLEO A PARTIR DE LA 
POTENCIAL ACTIVIDAD DE GASTO QUE GENERARÍA LA FERIA CONXEMAR EN ESTE SUPUESTO  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar  

A modo de resumen, la Tabla 28 muestra el importe potencial total que se podría haber generado sobre la producción, 
la renta y el empleo durante la Feria en función de las tres tipologías de impacto analizadas. La estimación arroja un 
total de 71,20 empleos, un impacto próximo a los 6 millones de euros sobre la producción y más de 3 millones de euros 
sobre la renta.  

Desagregado ahora por tipología de impacto, es el inducido el que refleja la mayor repercusión socioeconómica, cerca 
del 40% del impacto potencial total sobre la producción y el empleo y más del 45% sobre la renta. A continuación, se 
encontraría el impacto directo (en torno al 37,50% del impacto potencial total) y, finalmente, representando menos del 
25% para todas las magnitudes, el indirecto. 

TABLA 28. RESUMEN DEL INCREMENTO POTENCIAL DE LOS IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS POR LA CELEBRACIÓN DE LA FERIA 
EN ESTE SUPUESTO  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

Pasando ahora al análisis del volumen de negocio, aplicando las medias obtenidas en el apartado 4.1.2, se obtiene un 
incremento potencial total superior a los 58 millones de euros; el 35% permanecería en la Comarca de Vigo mientras 
que el restante pasaría a repercutir en otras regiones (Figura 16). 

Euros % Euros % Empleos %
Construcción 1.631.193,66 73,78 888.808,30 71,02 17,03 63,57
Comercio al por menor, salvo de vehículos de motor y motocicletas 71.198,10 3,22 48.756,86 3,90 1,92 7,17
Transporte terrestre y por tubería 13.506,86 0,61 5.681,33 0,45 0,14 0,52
Servicios de alojamiento 258.694,35 11,70 165.885,88 13,25 4,42 16,50
Servicios de comidas y bebidas 181.307,92 8,20 115.409,94 9,22 2,36 8,82
Actividades artísticas, recreativas y de entretenimiento de no mercado 54.983,91 2,49 26.968,26 2,15 0,91 3,42

TOTAL 2.210.884,79 1.251.510,57 26,78

Sectores de actividad
Producción Renta Empleo

Euros % Euros % Empleos %
Directos 2.210.884,79 37,41 1.251.510,57 37,49 26,78 37,62
Indirectos 1.371.664,02 23,21 576.535,73 17,27 16,03 22,51
Inducidos 2.326.655,52 39,37 1.510.548,76 45,25 28,39 39,87

TOTAL 5.909.204,33 3.338.595,05 71,20

Tipos de impactos
Producción Renta Empleo
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FIGURA 16. INCREMENTO POTENCIAL DE LA CREACIÓN DE NEGOCIO EN ESTE SUPUESTO  

 Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar 

Si se analizan estos datos según la tipología de estands (Tabla 29), son los de pequeño tamaño los que se estima que 
hubiesen generado más de la mitad del volumen de negocio, mientras que los grandes supondrían el 29% y los medianos 
en torno al 13%. 

TABLA 29. CREACIÓN DE NEGOCIO POTENCIAL DE LOS EXPOSITORES POR TAMAÑO  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar 

Al igual que en el apartado 4.1.2, este volumen de negocio generaría un impacto sobre la producción, la renta y en el 
empleo. De forma resumida, la Tabla 30 muestra los impactos directos, indirectos e inducidos potenciales de la Feria 
Conxemar por la creación de negocio en la misma. En conjunto, se estima una repercusión superior a los 62 millones de 
euros sobre la producción y a los 17 millones sobre la renta y, además, la generación de 488,36 empleos. A nivel 
desagregado, es el impacto directo el que presenta una mayor repercusión socioeconómica. Por su parte, los impactos 
indirectos e inducidos son similares en cuanto a su efecto sobre la producción y el empleo (28,49% y 25,24% del total, 
respectivamente). En cambio, con respecto a la renta, presentan una notable diferencia, siendo en esta ocasión el impacto 
inducido (45,89%) superior al indirecto (7,85%). 

TABLA 30. RESUMEN DEL INCREMENTO DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS POTENCIALES DE LA FERIA 
CONXEMAR POR LA CREACIÓN DE NEGOCIO EN ESTE SUPUESTO  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar  

Euros % Euros % Empleos %
Directos 28.773.083,13 46,26 8.042.523,66 46,26 225,93 46,26
Indirectos 17.720.835,24 28,49 1.363.962,52 7,85 139,15 28,49
Inducidos 15.698.797,86 25,24 7.977.344,03 45,89 123,27 25,24

TOTAL 62.192.716,23 17.383.830,20 488,36

Tipos de impactos
Producción Renta Empleo

Tamaño
Volumen de  negocio potencia l con 
impacto fuera  de  V igo y su Área

Volumen de negocio potencia l con 
impacto en V igo y su Área

Volumen de negocio 
potencial TOTAL

Pequeños 22.040.228,33 €                                     12.059.501,87 €                                              34.099.730,20 €                       
Medianos 4.662.428,49 €                                       2.641.514,01 €                                                7.303.942,50 €                          
Grandes 11.028.651,20 €                                     5.983.602,70 €                                                17.012.253,89 €                       

TOTAL 37.731.308,02 €                         20.684.618,58 €                                58.415.926,60 €               

37.731.308,02 € 20.684.618,58 € 

Volumen de negocio generado con impacto fuera de Vigo y su Área
Volumen de negocio generado con impacto en Vigo y su Área

58.415.926,60 € 
Volumen de negocio total
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4.2. Impacto Socioeconómico del Congreso Conxemar-FAO 2023 

En este apartado se analiza el impacto del 11° Congreso internacional Conxemar-FAO celebrado el 2 de octubre de 2023. 
Este análisis abarca tanto el impacto directo sobre Vigo y su área de influencia derivado de los gastos de organización y 
de los 288 asistentes al Congreso, así como el impacto indirecto e inducido, generado en las diferentes ramas de actividad 
interrelacionadas del área como consecuencia de los dos anteriores. También se incluye una estimación de la repercusión 
a nivel mediático del evento. 

4.2.1. Impacto directo, indirecto e inducido por la celebración del Congreso 

Se entiende como impacto directo aquel derivado de los gastos asociados a la celebración del Congreso, i.e., aquellos 
gastos en los que no se incurrirían si el Congreso no hubiera tenido lugar. Estos gastos son soportados por la entidad 
organizadora, Asociación Conxemar (alquileres, cáterin, servicios auxiliares…) y por las personas que asisten al Congreso 
(alojamiento, compras, ocio…).  

Se comienza analizando la estructura de la población de asistentes en función de su procedencia (Figura 17). Se observa 
un porcentaje similar de quienes asisten desde Vigo y su área de influencia (28,03%) y desde el resto del mundo (28,04%). 
Sin embargo, si se tiene en cuenta los estratos pertenecientes a España (72%), el porcentaje de asistencia internacional 
es sustancialmente menor. 

FIGURA 17. PROCEDENCIA DE ASISTENTES AL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2023  

 Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Xeria Digital S.L. 

Tal y como se argumenta en el apartado 3.2.3, a la población de asistentes al Congreso, previamente identificada según 
su procedencia, se aplican las medias muestrales de los visitantes a la Feria para inferir los gastos directos del Congreso. 
Dado que la Feria se realizó en tres días y el Congreso sólo en uno, se dividieron los gastos (a excepción del 
desplazamiento) entre los días de estancia en Vigo y su área de influencia. Para el desplazamiento interno, se estableció 
4 € para todos los registros, excepto para los procedentes del área de influencia de Vigo, a los cuales se aplicó 16,22€.  

  

Vigo y su área 
de influencia

28%

Resto de 
Galicia
17%

Resto de 
España

27%

Resto del 
mundo

28%
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En la Tabla 31 se pueden observar las medias muestrales obtenidas por tipología de gasto y procedencia. En líneas 
generales, se distingue un mayor gasto promedio para todas las categorías en el resto del mundo y el resto de España 
que en los estratos restantes, salvo para los gastos de compras y desplazamiento interno, donde quienes proceden del 
resto de España presentan un mayor gasto medio. En cuanto al resto de Galicia, se puede apreciar un mayor desembolso 
medio en alojamiento, manutención, compras y ocio que el estrato de la Comarca de Vigo. 

TABLA 31. MEDIAS MUESTRALES POR TIPOLOGÍA DE GASTO Y PROCEDENCIA DE ASISTENTES AL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2023 

Fuente: Elaboración propia  

Las medias recogidas en el apartado 3.3.1, inferidas a la totalidad de la población de asistentes al Congreso Conxemar-
FAO, han permitido estimar los gastos directos derivados del Congreso. Así, la Figura 18 muestra, desglosado por tipo 
de gasto, el impacto directo que los asistentes al Congreso generan en el Área de Vigo; más de dos tercios del gasto se 
concentra en manutención (34,2%) y alojamiento (33,5%). A continuación, se sitúan el ocio (17,5%), las compras (13%) 
y, por último, el desplazamiento interno (1,8%). 

FIGURA 18. GASTO TOTAL DE ASISTENTES AL CONGRESO POR TIPOLOGÍA DE GASTO  

 Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

En la Tabla 32 se representan los principales indicadores sobre los asistentes al Congreso en función de las cuatro 
procedencias analizadas. Prácticamente tres cuartas partes del impacto generado por los asistentes corresponde a las 
personas procedentes de fuera de Galicia, concretamente, el 38,5% corresponde a asistentes del resto de España y el 
36,1% a extranjeros. En cuanto a los asistentes gallegos, el 14,9% de los gastos corresponderían a los asistentes del Área 
de Vigo, y el 10,5% restante a los procedentes del resto de Galicia.  

 

 

Medias muestra les V igo y su área de  
inf luencia

Resto de  
Galicia

Resto de  
España

Resto del mundo

Alojamiento 24,65 € 34,03 € 149,75 € 140,66 €
Manutención 54,22 € 66,22 € 132,32 € 116,37 €
Compras 23,86 € 28,37 € 42,47 € 46,94 €
Ocio 38,88 € 38,94 € 65,03 € 47,89 €
Desplazamiento Interno 7,13 € 4,00 € 4,00 € 4,00 €
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En cuanto a las medias de gasto diario por asistente, los datos indican que las personas procedentes de fuera de Galicia 
gastan al menos el doble por día que los asistentes gallegos. 

TABLA 32. ESTIMACIONES DE LOS ASISTENTES AL CONGRESO EN FUNCIÓN DE LA PROCEDENCIA  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

El siguiente cuadro (Tabla 33) nos da más información sobre los patrones de comportamiento de los asistentes. Las 
principales diferencias se observan en el gasto de alojamiento, en el que los procedentes de fuera de Galicia invierten 
en torno al doble que los gallegos. El comportamiento en el resto de las tipologías de gasto es similar. 

TABLA 33. DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DEL PATRÓN DE GASTO DE ASISTENTES POR TIPOLOGÍA DE GASTO Y PROCEDENCIA  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Xeria Digital, S.L. 

Para poder ser utilizados los gastos de asistentes en la siguiente fase, al objeto de obtener los impactos indirectos e 
inducidos que generan, se estructuran según la configuración de las tablas input-output de la economía gallega, tal y 
como se puede ver en la Tabla 34. Además, se ha agregado los gastos de organización del Congreso y de otras 
instituciones/organizaciones a través de patrocinios. Una vez estructurados por ramas todos los impactos directos, es 
necesario realizar una serie de ajustes. En primer lugar, se aplican los márgenes de impuestos, de transporte y de 
comercio para adaptar el vector de gasto al tipo de valoración con la que se suele publicar la tabla input-output, esto es, 
a precios básicos. Por último, los sueldos y salarios, las indemnizaciones laborales, las cotizaciones sociales u otro tipo 
de remuneración que recibe el personal contratado para organizar la Feria Conxemar se asigna a un sector ficticio 
denominado economías domésticas, que agrupa la parte de los gastos del Congreso que van directamente a manos de 
los hogares.  

Los sectores asociados a comidas y alojamiento, correspondientes en gran medida a las personas que asisten al Congreso, 
ocupan las dos primeras posiciones en cuanto a volumen de gasto, con un 20,7% y un 18,2%, respectivamente. El sector 
del ocio se sitúa en tercera posición con un 17,3% del total. A cierta distancia se sitúan dos categorías relacionadas con 
la organización del Congreso: Publicidad y estudios de mercado (13,5%), y personal empleado, que se renombró como 
economías domésticas (11,1%). El resto de los sectores apenas alcanza el 20% del total. 

V igo y su área de  inf luencia Resto de  Galicia Resto de  España Resto de l mundo

Alojamiento 16,57% 19,83% 38,05% 39,53%
Manutención 36,45% 38,60% 33,62% 32,70%
Compras 16,04% 16,54% 10,79% 13,19%
Ocio 26,14% 22,70% 16,52% 13,46%
Desplazamiento Interno 4,80% 2,33% 1,02% 1,12%

Vigo y su área de  inf luencia Resto de Galicia Resto de  España Resto de l mundo Tota l asistentes

Gasto medio diario 148,74 € 171,56 € 393,57 € 355,86 € 265,78 €
Número de asistentes 80 49 78 81 288
Días de estancia 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0

Gasto total 11.899,48 € 8.406,32 € 30.698,40 € 28.824,27 € 79.828,46 €
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TABLA 34. VECTOR DE DEMANDA DEL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2023 DETALLADO POR EPÍGRAFES SEGÚN LAS TABLAS 
INPUT-OUTPUT  GALICIA 2018 

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

Antes de proceder al cálculo de los multiplicadores indirectos e inducidos, es necesario hacer dos ajustes más. En primer 
lugar, el “sector” de economía doméstica se traslada a las ramas sectoriales según el patrón de gasto medio que nos 
indica la columna “Gasto en consumo interior final de los hogares” de la tabla simétrica interior input-output. En segundo 
lugar, se aplica un multiplicador para convertir el vector de demanda en producción. 

A continuación, aplicando el análisis input-output, se obtiene el impacto directo generado por el Congreso en Vigo y su 
área de influencia en términos de producción, renta y empleo (Tabla 35). El efecto total estimado es de 307.026,35 euros 
sobre la producción, 167.713,16 euros sobre la renta y una generación de 4,47 empleos equivalentes a jornada completa 
(EJC)/año.  

De forma más específica, los resultados muestran que el sector “Servicios de comidas y bebidas” es el que produce el 
mayor impacto, teniendo más peso sobre la renta (26,22%) que sobre la producción (22,50%) y el empleo (0,90 puestos 
de trabajo). Posteriormente, se encontrarían los sectores de “Servicios de alojamiento” y “Actividades artísticas, 
recreativas y de entretenimiento de no mercado” como los que producen un mayor impacto sobre las variables 
socioeconómicas analizadas. En conjunto, estos tres sectores representarían el 58,90% del impacto directo sobre la 
producción, el 63,97% sobre la renta y el 62,35% sobre el empleo. 

  

Código Descripción rama homogénea Impacto directo Feria
R47 Comercio al por menor, salvo de vehículos de motor y motocicletas                                7.723,82 € 

R49 Transporte terrestre y por tubería                                1.275,26 € 

R55 Servicios de alojamiento                              42.451,01 € 

R56 Servicios de comidas y bebidas                              48.229,39 € 

R73 Publicidad y estudios de mercado                              31.576,25 € 

R74_75 Otras actividades profesionales, científicas, técnicas y veterinarias                              16.312,00 € 

R79 Actividades de las agencias de viajes, operadores turísticos, servicios de reservas y actividades 
relacionadas

                             19.226,23 € 

R90_93M Actividades artísticas, recreativas y de entretenimiento de mercado                              40.394,53 € 

Economías domésticas                              25.931,48 € 

TOTAL                      233.119,96 € 
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TABLA 35. IMPACTO DIRECTO EN TÉRMINOS DE PRODUCCIÓN, RENTA Y EMPLEO DEL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2023, 
DETALLADO POR EPÍGRAFES SEGÚN LAS TABLAS INPUT-OUTPUT  DE GALICIA 2018 TRAS REDISTRIBUIR EL IMPORTE DE 
“ECONOMÍAS DOMÉSTICAS”  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

Euros % Euros % Empleos %
Agricultura, ganadería, caza y servicios relacionados 910,19 0,30 477,19 0,28 0,01 0,28
Silvicultura y explotacion forestal 6,53 0,00 3,17 0,00 0,00 0,00
Pesca 87,34 0,03 52,93 0,03 0,00 0,04
Acuicultura 54,97 0,02 42,31 0,03 0,00 0,03
Industrias extractivas 0,02 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00
Procesamiento y conservación de carne y elaboración de produtos cárnicos 752,84 0,25 203,94 0,12 0,00 0,10
Procesamiento y conservación de pescado, crustáceos y moluscos 200,12 0,07 55,94 0,03 0,00 0,04
Fabricación de productos lácteos 511,22 0,17 74,40 0,04 0,00 0,03
Fabricación de productos para la alimentación animal 5,62 0,00 1,12 0,00 0,00 0,00
Otras industrias alimentarias 249,26 0,08 102,39 0,06 0,00 0,08
Fabricación de bebidas e industria del tabaco 167,46 0,05 85,22 0,05 0,00 0,02
Industria textil 4,74 0,00 2,79 0,00 0,00 0,00
Confección de ropa de vestir e industria del cuero y del calzado 80,39 0,03 42,87 0,03 0,00 0,02
Industria de la madeira y del corcho, excepto muebles; cestería y espartería 1,97 0,00 0,55 0,00 0,00 0,00
Industria del papel 16,92 0,01 8,32 0,00 0,00 0,00
Artes gráficas y reprodución de soportes grabados 1,02 0,00 0,53 0,00 0,00 0,00
Coquerías y refino de petróleo 426,01 0,14 187,67 0,11 0,00 0,01
Industria química y fabricación de productos farmacéuticos 40,35 0,01 16,61 0,01 0,00 0,00
Fabricación de productos de caucho y plásticos 4,41 0,00 1,81 0,00 0,00 0,00
Fabricación de otros productos minerales no metálicos 17,04 0,01 5,20 0,00 0,00 0,00
Metalurgia; fabricación de productos de hierro, acero y herrajes 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Fabricación de productos metálicos, excepto maquinaria y equipamento 1,92 0,00 0,96 0,00 0,00 0,00
Fabricación de productos informáticos, electrónicos y ópticos 1,20 0,00 0,70 0,00 0,00 0,00
Fabricación de material y equipamento eléctrico 2,32 0,00 1,34 0,00 0,00 0,00
Fabricación de maquinaria y equipamiento n.c.n. 1,68 0,00 0,84 0,00 0,00 0,00
Fabricación de vehículos de motor, remolques y semirremolques 14,09 0,00 4,64 0,00 0,00 0,00
Fabricación de otro material de transporte 15,30 0,00 3,43 0,00 0,00 0,00
Fabricación de muebles 37,63 0,01 18,25 0,01 0,00 0,01
Otras industrias manufactureras 39,46 0,01 20,88 0,01 0,00 0,01
Reparación e instalación de maquinaria y equipamiento 29,38 0,01 16,39 0,01 0,00 0,01
Suministro de energía eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado 1.310,49 0,43 637,78 0,38 0,00 0,01
Suministro de agua, actividades de saneamiento, gestión de residuos y descontaminación de mercado 266,58 0,09 114,15 0,07 0,00 0,05
Actividades de saneamiento y gestión de residuos de no mercado 245,53 0,08 32,40 0,02 0,00 0,02
Construcción 407,15 0,13 221,85 0,13 0,00 0,10
Venta y reparación de vehículos de motor 1.016,90 0,33 564,34 0,34 0,02 0,43
Comercio al por mayor e intermediarios de comercio, excepto de vehículos de motor 1.394,98 0,45 682,55 0,41 0,01 0,25
Comercio al por menor, salvo de vehículos de motor y motocicletas 14.033,53 4,57 9.610,24 5,73 0,38 8,48
Transporte terrestre y por tubería 2.605,51 0,85 1.095,95 0,65 0,03 0,60
Transporte marítimo y por vías navegables interiores; transporte aéreo 121,00 0,04 33,01 0,02 0,00 0,01
Almacenamiento y actividades anexas al transporte 273,13 0,09 117,93 0,07 0,00 0,03
Actividades postales y de correo 20,57 0,01 13,86 0,01 0,00 0,01
Servicios de alojamiento 56.323,56 18,34 36.117,08 21,54 0,96 21,54
Servicios de comidas y bebidas 69.095,47 22,50 43.982,11 26,22 0,90 20,16
Edición 58,80 0,02 30,71 0,02 0,00 0,02
Actividades cinematográficas de video y televisión, grabación de sonido y edición musical; actividades de programación y emisión 
de radio y televisión 6,82 0,00 4,33 0,00 0,00 0,00
Telecomunicaciones 734,40 0,24 374,10 0,22 0,00 0,03
Programación, consultoría y otras actividades relacionadas con la informática; servicios de información 2,40 0,00 1,40 0,00 0,00 0,00
Servicios financieros, excepto seguros y fondos de pensiones 557,63 0,18 354,06 0,21 0,00 0,06
Seguros, reaseguros y fondos de pensiones excepto Seguridad Social obligatoria 663,57 0,22 248,09 0,15 0,00 0,01
Actividades auxiliares a los servicios financieros y a los seguros 348,28 0,11 161,88 0,10 0,00 0,06
Actividades inmobiliarias 5.252,84 1,71 4.859,18 2,90 0,01 0,15
Actividades jurídicas y de contabilidad; actividades de las sedes centrales; actividades de consultoría y de gestión empresarial 128,39 0,04 78,59 0,05 0,00 0,06
Servicios técnicos de arquitectura e ingeniería; ensayos y análisis técnicos 47,09 0,02 24,97 0,01 0,00 0,02
Investigación y desarrollo 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Publicidad y estudios de mercado 44.513,43 14,50 14.419,76 8,60 0,58 12,87
Otras actividades profesionais, científicas, técnicas y veterinarias 19.065,25 6,21 14.954,37 8,92 0,21 4,77
Actividades de alquiler 45,47 0,01 23,22 0,01 0,00 0,01
Actividades relacionadas con el empleo 0,26 0,00 0,25 0,00 0,00 0,00
Actividades de las agencias de viajes, operadores turísticos, servicios de reservas y actividades relacionadas 24.663,91 8,03 7.187,85 4,29 0,26 5,74
Actividades de seguridad e investigación; servicios a edificios y actividades de jardinería; actividades administrativas de oficina y 
otras actividades auxiliares de las empresas 20,39 0,01 13,70 0,01 0,00 0,02
Administración pública y defensa; Seguridad Social obligatoria 41,63 0,01 30,72 0,02 0,00 0,01
Educación de mercado 357,75 0,12 304,38 0,18 0,01 0,23
Educación de no mercado 48,07 0,02 44,47 0,03 0,00 0,02
Actividades sanitarias y de servicios sociales de mercado 1.703,13 0,55 1.038,84 0,62 0,04 0,87
Actividades sanitarias y de servicios sociales de no mercado 23,84 0,01 15,01 0,01 0,00 0,01
Actividades artísticas, recreativas y de entretenimiento de mercado 1.324,95 0,43 794,50 0,47 0,02 0,38
Actividades artísticas, recreativas y de entretenimiento de no mercado 55.429,66 18,05 27.186,89 16,21 0,92 20,65
Actividades asociativas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Reparación de ordenadores, efectos personales y artículos de uso doméstico 45,94 0,01 28,19 0,02 0,00 0,03
Otros servicios personales 723,28 0,24 454,69 0,27 0,03 0,59
Actividades de los hogares como empleadores de persoal doméstico 423,35 0,14 423,35 0,25 0,04 1,01

TOTAL 307.026,35 167.713,16 4,47

Sectores de actividad
Producción Renta Empleo
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Tras aplicar el análisis input-output, y la obtención de los multiplicadores tipo I (indirectos) y tipo II (inducidos), la Tabla 
36 muestra los impactos directos, indirectos e inducidos sobre la economía de Vigo y su área de influencia. Las distintas 
columnas del cuadro muestran los impactos en términos de producción, renta y empleo, en este último caso en términos 
de empleos equivalentes a tiempo completo/año.  

El efecto directo se muestra como el de mayor relevancia, suponiendo en torno al 40% del total en cada uno de los 
apartados. A continuación, se sitúa el efecto inducido, el cual es muy próximo al directo salvo en el caso de la renta que 
desciende casi al 35%. Finalmente, se encuentra el indirecto con un mayor peso en la renta (24,51%) que en la generación 
de producción (19,62%) y empleo (19,37%). 

TABLA 36. RESUMEN DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS DEL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2023  

Fuente: Elaboración propia incluyendo datos proporcionados por Asociación Conxemar y Xeria Digital S.L. 

4.2.2. Impacto en medios y redes sociales 

En este apartado se abordará el impacto generado por el 11o Congreso Conxemar-FAO, tanto por su repercusión en 
medios de comunicación tradicionales (prensa escrita, radio, televisión), como en redes sociales (Instagram, LinkedIn, 
X). 

En cuanto a los medios de comunicación tradicionales en su versión escrita y digital, tal y como se muestra en la Tabla 
37, se han obtenido a lo largo de la campaña de observación (28/09/2023 – 18/10/2023) un total de 36 impactos en los 
que se mencionaba el 11° Congreso Conxemar-FAO, correspondiendo 28 de ellos a prensa escrita y 8 a ediciones digitales. 
Atendiendo a los KPI´s detallados en el apartado 3 de metodología, se ha estimado para los mismos un valor publicitario 
de 45.300 euros, y un valor de comunicación de 151.000 euros. 

TABLA 37.  IMPACTOS Y PRINCIPALES KPI´S GENERADOS POR LA CELEBRACIÓN DEL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2023 

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por After Worldwide S.L. 

Para cuantificar el impacto económico en redes sociales, concretamente en LinkedIn, Instagram y X, generado por la 
celebración del Congreso Conxemar-FAO 2023, se ha procedido a realizar simulaciones en Instagram, Twitter (i.e., X) y 
LinkedIn para obtener el Valor Publicitario Equivalente de las campañas orgánicas. Entendiéndose campaña orgánica 
como el proceso de crecimiento e interacción en redes sociales generado a causa de publicaciones no pagadas. Para 
mayor detalle metodológico refiérase a la sección 3. 

Euros % Euros % Empleos %
Directos 307.026,35 40,42 167.713,16 40,14 4,47 40,10
Indirectos 149.022,25 19,62 102.398,29 24,51 2,16 19,37
Inducidos 303.609,81 39,97 147.727,01 35,36 4,51 40,54

TOTAL 759.658,41 417.838,46 11,14

Tipos de impactos
Producción Renta Empleo

Total Escrita Digital
Impactos 36 28 8
Valor publicitario 45.300,00 €         
Valor comunicación 151.000,00 €      
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A continuación (Tabla 38), se presentan los resultados obtenidos en cada red social y luego un agregado de las tres. Es 
importante aclarar que los resultados que aquí se declaran son estimados en base a los costes y predicción de impacto 
ofrecidos por cada red social, dicho esto, los resultados finales de la realización efectiva de dichas campañas podrían 
variar. 

TABLA 38. PRINCIPALES RESULTADOS OBTENIDOS EN CADA RED SOCIAL EN EL PERIODO DE OBSERVACIÓN (19/06/2023-
23/10/2023)  

Fuente: Elaboración propia a partir de datos proporcionados por After Worldwide S.L. 

Instagram 

Para calcular el Valor Publicitario Equivalente se utilizan las estimaciones realizadas por Instagram, las mismas arrojan 
que para llegar a 5.400 usuarios es necesario un presupuesto de 1.440 euros. 

Sabiendo que orgánicamente se ha llegado a 11.378 usuarios de Instagram, se estima que el VPE de una campaña sería 
de 3.034 euros aproximadamente. 

Twitter “X” 

Ahora se realiza el mismo cálculo, pero teniendo en cuenta que en la plataforma Twitter “X” se estima que para un 
alcancé de 15.025 usuarios se necesita incurrir en un gasto de 666 euros con 15 céntimos. El costo estimado deriva de 
la información obtenida de la plataforma, la cual sugiere que una campaña tiene un costo diario de 50 euros durante 
120 días para llegar a un rango de 10,7 millones a 11,8 millones de usuarios. 

LinkedIn 

En el caso de LinkedIn, la plataforma indica que para llegar a un total de 134.000 usuarios se debería incurrir en un 
coste total de 3.740 euros. Por lo tanto, a la luz de esta información, se puede calcular el valor publicitario estimado para 
la campaña. El coste por usuario alcanzado se determina dividiendo el coste total de la campaña por el número total de 
usuarios alcanzados, lo que resulta en un coste aproximado de 0,0279 euros por usuario. Posteriormente, se estima el 
valor publicitario multiplicando el coste por usuario alcanzado por el engagement, dando como resultado un valor 
publicitario aproximado de 1.034,13 euros y un engagement de 37.074 usuarios.  

 

 

 

FERIA PRE ONGOING POST PRE ONGOING POST PRE ONGOING POST

Posts 15 2 2 15 2 2 14 2 1

Impresiones 28.879 5.062 3.133 3.320 11.300 405 8.272 2.728 378

Interacciones 740 149 90 196 723 23 382 209 31

Total clicks 2.534 108 12 34 3 14 8 - -

Compartidos 61 4 3 14 - - - - -

L I NKEDIN X  (TWI TER) I NSTAGRAM
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Finalmente, en la Tabla 39 se recoge el gasto total que se ha ahorrado al no incurrir en campañas inorgánicas para el 
conjunto de las tres redes sociales objeto de análisis. De este modo, dado un VPE total calculado de 0,075 euros por 
usuario y un engagement de 63.477 usuarios, la cifra total ahorrada se sitúa en 4.734,28 euros. 

TABLA 39. ESTIMACIÓN DE COSTES AHORRADOS EN PUBLICIDAD DEL CONGRESO EN BASE AL ALCANCE EN LAS REDES SOCIALES 
INSTAGRAM, TWITTER “X” Y LINKEDIN  

Fuente: Elaboración propia a partir de Instagram (2023), Twitter (2023) y LinkedIn (2019) 

 

 

 

 

 

  

Alcance  usuarios Costes
Valor Publicitario 
Equiva lente  (VPE)  

por usuario

Instagram 11.378 3.034,00 € 0,267 €
Twitter "X" 15.025 666,15 € 0,044 €
LinkedIn 37.074 1.034,13 € 0,028 €
TOTAL 63.477 4.734,28 € 0,075 €



 
 

53 
 

Informe de impacto socioeconómico  
de la Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 

en Vigo y su Área 

Informe de impacto socioeconómico de la
Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2023 en Vigo y su Área

5. Conclusiones 
La repentina irrupción en 2020 de la pandemia de COVID-19 congeló tanto la vida social como la actividad económica. 
Sin embargo, el periodo post pandemia no ha resultado menos desafiante. Un conflicto en Europa, que se aproxima a los 
dos años de duración, y otro en Oriente Medio, con serio riesgo de extenderse en la región, se suman a problemas de 
aprovisionamiento de materias primas esenciales. Además, los intereses de ciertos países en la Organización de Países 
Exportadores de Petróleo por mantener los precios en máximos históricos han contribuido a una etapa inflacionista. Este 
escenario ha llevado al Banco Central Europeo a elevar los tipos de interés desde 0,50% a mediados de 2022 hasta el 
actual 4,50% (BCE, 2023).  

En este entorno, la recuperación de los niveles de actividad de los principales sectores económicos a los niveles previos 
a la pandemia está experimentando un ritmo más lento de lo anticipado, y el sector MICE no escapa a esta tendencia. En 
2019, se llevaron a cabo 13.254 eventos de negocios en todo el mundo, incluyendo 578 en España, mientras que, en 
2022, la cifra apenas alcanzó los 10.500 a nivel global, con 528 eventos registrados en España (ICCA, 2019; ICCA, 2022). 

Tanto la Feria como el Congreso Conxemar han enfrentado con éxito esta coyuntura compleja. En tan solo dos ediciones, 
la Feria Conxemar no solo ha restablecido prácticamente las cifras de visitantes a niveles prepandémicos, sino que 
también ha superado la cantidad de expositores registrados en la edición de 2019. El presente estudio ha posibilitado la 
cuantificación de los diversos impactos generados por la Feria y el Congreso Conxemar 2023, prestando una atención 
especial a aquellos con una influencia directa en la economía de Vigo y su Área. 

En una evaluación global, el análisis del impacto socioeconómico por la creación de negocio durante la Feria reveló una 
cifra total de 662,5 millones de euros en términos de producción, 185,2 millones de euros en términos de renta y 5.203 
empleos. Por otra parte, la organización y celebración de ambos eventos generó una producción de 88,2 millones de 
euros y contribuyó con una renta de 50,4 millones de euros a la economía de Vigo y su Área. En términos de generación 
de empleo, la celebración de ambos eventos propició la creación de 1.160 puestos de trabajo. 

En términos relativos, el gasto promedio por participante de la Feria ascendió a 639 euros, un 13% más de lo que Oxford 
Economics (2018) definió como promedio para los eventos de negocios celebrados en España5. El presente informe 
también ha permitido corroborar estudios anteriores sobre la cuantificación del gasto promedio por visitante de la Feria 
Conxemar. Las cifras establecidas en el convenio entre el Concello de Vigo y la Asociación Conxemar (Concello de Vigo y 
Conxemar, 2017), se encuentran en línea con las estimaciones presentadas en este informe. 

Así las cosas, los resultados presentados en este estudio sitúan a la Feria y al Congreso Conxemar en la órbita de los 
eventos de negocios más destacados a nivel internacional, tanto en términos de participación como en impacto 
económico y volumen de negocio creado. En este contexto, la Asociación Conxemar señala que el actual recinto ferial 
(IFEVI) ha alcanzado su capacidad máxima en la última edición de la Feria. Por lo tanto, este informe también ha 
explorado el impacto potencial que se habría logrado si se contara con la superficie de exposición necesaria para atender 
todas las solicitudes de los expositores. 

Este análisis revela una cifra de negocios adicional de casi 58,4 millones de euros que podría haberse sumado a la ya 
obtenida, con 20,6 millones de euros directamente vinculados a Vigo y su Área. En términos de impacto socioeconómico 

 
5  Dato actualizado a noviembre 2023 según INE (2023). 
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potencial en la región, las cifras también son significativas: se proyecta un incremento del impacto por la celebración de 
la Feria de 5,9 millones de euros en términos de producción, 3,3 millones de euros de renta y 72 empleos generados. En 
cuanto al impacto por la creación de negocio, se generaría una producción suplementaria de 62,2 millones de euros, 
17,4 millones de renta y 489 empleos. Es importante destacar que estas cifras corresponden a la demanda no satisfecha 
en la última edición (2023), pero si se mantienen las estimaciones de crecimiento, se espera que en 2024 estas cifras 
sean aún más significativas. 

En resumen, los resultados confirman que los turistas que viajan a Vigo con motivo del Congreso y la Feria Conxemar 
generan, por día, un impacto económico más significativo en la ciudad que los turistas de ocio. En términos generales, 
los turistas profesionales presentan un elevado poder adquisitivo y buscan consumir servicios de calidad en áreas como 
restaurantes, hoteles, transporte, ocio y cultura. Más allá de las consideraciones económicas, la Feria y el Congreso 
Conxemar desempeñan un papel crucial en la desestacionalización del turismo en Vigo y su Área al optar por periodos 
que van más allá de los meses de verano, cuando predominan otros eventos o atractivos en la región. Asimismo, la 
imagen de la Comarca de Vigo se ve significativamente potenciada, volviéndola más atractiva para la inversión extranjera.  

Concluyendo, a nivel sectorial, la Feria y el Congreso Conxemar se convierten en un escaparate excepcional para las 
empresas en el que poder dar a conocer sus productos y fortalecer su imagen de marca. De hecho, la Feria facilita la 
celebración de acuerdos comerciales que equivalen a aproximadamente el 6% del volumen de negocio anual del sector. 
Además, en torno a un tercio de estos acuerdos tienen impacto directo en Vigo y su Área, convirtiéndose así en la principal 
vía por la que la Feria Conxemar genera riqueza en la economía local.  

Por último, la celebración de la Feria y el Congreso genera un impacto sobre la renta equivalente a casi un 0,5% del PIB 
anual de la Comarca de Vigo (IGE, 2020). En conjunto, estos factores resaltan la importancia estratégica de la Feria y el 
Congreso Conxemar en el desarrollo económico y la proyección internacional de Vigo y su Área. 
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9. Anexos 
I. Cuestionario para visitantes de la Feria Conxemar 2023 
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II. Cuestionario para expositores de la Feria Conxemar 2023 
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III. Cuestionario para asistentes al Congreso Conxemar-FAO 2023 
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