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El secretario general de la
Federacion Espafola de
Industrias de la Alimentacion y
Bebidas (FIAB) profundiza, en
esta entrevista, acerca de la situa-
cion que se le avecina a Espafia,
por su altisima dependencia
energética y propone una rela-
cion de medidas para poder
superar las dificultades.

m Polonia: un mercado en pleno desarrollo

Su entrada en la UE ha dado un impul-
SO a su economia, que la industria
transformadora de pescado ha sabido
aprovechar. Aunque el consumo de
pescado en Polonia aun es bajo, ya se
aprecian importantes cambios en los
habitos de consumo de las zonas
urbanas.

m RFID (Identificacion por Radiofrecuencia)

Disponer de informacion de los
productos en tiempo real y a lo
largo de toda la cadena de sumi-
nistro mejora la gestién, reduce
costes y agiliza la toma de decisio-
nes. La aplicaciéon de esta tecno-
logia en el &mbito empresarial
esta siendo lenta pero segura. Los
estudios revelan que la puesta en
marcha de numerosos proyectos
piloto en diversos sectores acelera-
ra su implantacion.
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Necesidad de nuevas vias de financiacion

Need of new financing channels

| sistema financiero mundial estd atravesando un momento muy
dificil, como es conocido, con su origen hace ya un afio en los pro-
blemas de las hipotecas de riesgo o “subprime” de los Estados

Unidos.

En Espafa, el problema financiero se agudiza por el déficit de la balan-
za de pagos, el mas alto del mundo, lo que confirma necesidades muy
importantes de financiacién del Estado y que se detraen de la finan-
ciacién normal via bancos de las empresas. El problema se agrava por
la situacién critica del sector inmobiliario que utiliza mucha financia-

cién bancaria.

En resumen, nuestro sector se ve afectado muy negativamente y, en
especial las PYMES, que no sélo ven disminuir fuertemente su capaci-
dad de endeudamiento sino que ven cémo las empresas de clasifica-
cién bajan drasticamente la clasificacion, o riesgo crediticio, concedi-

do a las empresas.

Ante una situacion tan dificil los organismos estatales o autonémicos
como el ICO o, por citar un ente autonémico, el IGAPE de Galicia,
deberan suplir la asfixia financiera que estan soportando en este

momento nuestras empresas y ayudarles a superar esta situacion.

Desde Conxemar trasladamos nuestra preocupacion a las autoridades
que dirigen estos organismos de ayuda a las empresas y mantenimien-
to del empleo, para que nos ayuden a “capear” este fuerte mar de
proa y continuar su singladura en beneficio de los tripulantes y del pais

que arbola su grimpola.

he international financial system is going through very difficult times
that started one year ago with the high risk subprime mortgage cri-
sis in the USA.

In Spain, the financial problem is worsened by the deficit of the balance
of payments —the highest one worldwide, which confirms that the coun-
try has very important financial needs that dissuade companies from nor-
mal bank financing, and by the critical situation of the real estate sector

that uses bank financing very much.

In summary, our sector is very seriously affected, especially the small and
medium-sized enterprises that not only see how their borrowing capaci-
ty decrease but also how risk rating organisations drop dramatically the

credit risk granted to the companies.

In face of such a difficult situation, the national (ICO, for instance) or
regional (IGAPE, for instance) organizations will have to make up for the
financial suffocation that our companies are currently suffering and help

them to overcome this situation.

Conxemar translates this concern to the authorities governing these
organizations that support companies and employment in order to help
us weather this storm and keep sailing in the interests of the crew and the

country that holds up its pennant.
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ESTUDIO ___PANEL DE ConNsumo ALIMENTARIO, MARM

Los hogares gastan un 6%
mas en alimentacion pero
apenas crece el consumo

El sector de productos del mar incrementd su volumen poco mas del 1% durante 2007.
Destaca especialmente la partida de pescado congelado, que ha subido casi un 7%y
la bajada en el consumo de pescado fresco.

egun los datos del Panel

alimentario del Ministerio

de Medio Ambiente vy
Medio Rural y Marino (MARM), el
consumo de alimentacién total
en el hogar aumentd el afio pasa-
do un 2,5% con respecto al afio
anterior. Un crecimiento muy
moderado si se tiene en cuenta
el crecimiento de la poblacién
(+1,86%).

En lo que respecta al consu-
mo doméstico de productos del
mar, el sector incrementd leve-
volumen (+1,4%),

mente su
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alcanzando las 1.237 toneladas,
mientras que el precio medio
subio el 2,8%.

El pescado continla siendo la
categoria de productos del mar
més consumida (57%), seguida
por los mariscos y crustaceos
(29%) y, en ultimo lugar, las con-
servas con el 14%. Sin embargo,
el mayor crecimiento en volumen
y en valor durante el afio pasado
lo protagonizan los mariscos y
crustaceos (ver tabla 1).

Entre frescos y congelados,
los espafoles siguen prefiriendo

Tabla 1
Consumo de Productos del Mar 2007
Producto Volumen Valor
Mileskg. % var.07/06  Miles € % var. 07/06
TOTAL PROD. DEL MAR 1.253.869 14 8.918.696 42
Pescado 703.302 02 4.667.557 32
Marisco/moluscos/crustaceos  374.505 41 2.813.377 6,1
Conservas 176.060 05 1.437.761 42

el consumo de productos del mar
frescos. No obstante, un afno mas
se confirma el cambio de tenden-
cia hacia los congelados, que dia
a dia estan adquiriendo mayor
protagonismo en la dieta espa-
fiola. Por su parte, las conservas

Gréfico 1
Evolucién Consumo segtin Preparacién 2006-2007 (miles de kg.)

Fuente: Panel alimentario del MARM

consiguen mantener su cuota de
mercado (ver grafico 1).
Atendiendo a la evolucién
por especies, los datos del Panel
alimentario reflejan que es el
calamar congelado el que més ha
crecido durante el Gltimo aho, en

566,491
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= 2007
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Marisco / Moluscos
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Fuente: Panel alimentario del MARM



volumen y en valor, por encima
del 53%. Le sigue el salmén, que
ha
su volumen tanto para fresco

incrementado notablemente

como para congelado, el 24% vy
32% respectivamente (ver tabla 2
y gréfico 2).

Tabla 2

Especie Fresco% Congelado%

Merluza/pescadilla 1,6 23,3
Lenguado 0.7 8.8
Bacalao -20,9 11
Salmén 23,6 323
Otros pescados 2,8 12,5
Marisco/moluscos 24 15,3
Mejillon 6,1 34
Almejas/berberechos 1 8 -
Almejas 22,7
Berberechos -20,2
Calmares y pulpo -8,7 -
Calamares 53,6
Pulpo -8,7

NOTA: las especies que aparecen sombreadas en la tabla
no figuran en el gréfico al no poder establecerse la com-
parativa fresco-congelado. El panel diferencia estas espe-

cies para congelado pero unifica los datos para el fresco.

Fuente: Panel alimentario del MARM
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Gréfico 2
Evolucién por Especies 2007 (Tm.)
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I En general, los frescos y las | gasto (21%). En conservas, los
conservas  protagonizan las | berberechos y el pulpo bajan un

Los frescos y las
conservas sufren las
mayores caidas del
consumo
|

mayores caidas en 2007. En fres-
co destaca la bajada en el consu-
mo del bacalao (-21%), que ade-
mas pierde méas del 17% de su
valor con respecto al afo ante-
rior, aunque es la caballa fresca la

que registra la mayor pérdida en

15%.

Destacable es el caso de los
berberechos congelados, que si
bien reducen hasta un 20% su
consumo, no registran una pérdi-
da de valor con respecto al afio

anterior.

conxemar
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(3JUVIpJ[o M PREFERENCIAS DEL CoNSUuMIDOR DE PrRobucTOS DEL MAR, TNS

El consumo de pescado
congelado evoluciona
positivamente

Un 24,5% de la poblacion se decanta por el pescado por considerarlo un alimen-
to saludable, mientras que un 14,8% asocia el marisco con un consumo realizado
basicamente por placer.

a creciente preocupacion de la

sociedad por llevar una vida

sana favorece al consumo
de pescado que, en los ultimos
veinte afos, es la categoria de
alimentos que mas ha aumenta-
do su presencia en los hogares
de los espafoles (14,2%) (ver
grafico 1). Al menos eso concluye
un estudio que TNS World Panel
presenté en Vigo, junto a Aecoc.

En dicho encuentro, se analiza-
ron ademés las preferencias del
consumidor frente a este tipo de ali-
mentos y fue Mayte Gonzélez,
directiva de la consultora, quien
argumento que la salud es el princi-
pal factor que mueve a los espafo-
les a consumir pescado; una afirma-
cién que avala el estudio por ella

|
El 40% del pescado
congelado se
consume junto

con verduras en el
mismo plato

expuesto. En concreto, indica que
el 24,5% de la poblacion reconoce
incluir el pescado en su dieta por
este motivo, mientras un 14,8%
asocia el consumo de marisco con
el placer, més que con la necesidad.

Grafico 1

Gasto en Alimentacién 1990-2007 (%) Mejor con verduras

Si bien las propiedades saluda-

Aceites y grasas combustibles _253-9 o bles no son las Unicas razones
Bebidas no aloohéticas TRLS 2007 que mueven al consumidor a gas-
z tar su dinero; la rapidez y la faci-
Platos preparados 3 .

lidad en el proceso de prepara-
: . 2 ., ., . .
Vinos, cervezas y licores 3,7 cién también determinan la deci-
Aziicar y dulces _51-2 siéon de compra. Asi en 2007 los
pan, pastasy cercates .. congelados crecieron, en volu-

] 7.3 . .
N men, a un ritmo mas acelerado
Patatas, hortalizas frescas y transformadas X 10,4 . .,
—_ o que el total de la alimentacién
Frutas frescas y transformadas :I1,2 (2'2%) (ver gréfico 2) De este
Leche, queso y mantequilla 11%‘13 modo Yy 5|gu|endo el resultado
Pescados T 11,5 del estudio, es el pescado conge-

14,2

carnes RN 7, G lado preparado el que promete
22,9 una mayor acogida, gracias a las

Fuente: TNS | facilidades que ofrece.
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